【国际经贸动态】
2003年世界纺织品和服装贸易数据
据WTO日前公布的世界纺织品与服装贸易数据,2003年世界纺织品出口额为1369亿美元，其中发展中国家占55%（亚洲50%、拉美3%、非洲与中东3%），发达国家占40%（西欧25%，北美10%，其它发达国家5%），转型经济国家占5%。从进口比例看，发达国家纺织品进口占世界纺织品进口总额的39%（西欧18%，北美15%，其它发达国家5%），发展中国家占50%（亚洲30%，非洲与中东12%，拉美8%），转型经济国家占11%。同1995年相比，发展中国家和地区纺织品进、出口占世界纺织品进、出口的比例分别下降3个百分点和2个百分点；发达国家和转型经济国家纺织品进、出口均有所上升。

2003年世界服装出口额为1850亿美元，其中发展中国家占71%(亚洲54%、拉美11%、非洲与中东6%)，发达国家占22%（西欧17%，北美4%，其它发达国家0%），转型经济体7%。从进口比例看，发达国家服装进口占世界服装进口总额的79%（北美37%，西欧31%，其它发达国家11%），发展中国家占13%（亚洲5%，非洲与中东4%，拉美4%），转型经济体7%。  
2003年世界服装出口前十位的国家和地区依次是：中国（占世界服装出口比例28.1%，下同）、香港（本土出口占4.4%）、欧盟15国（10.3%）、土耳其（5.4%）、墨西哥（4.0%）、印度（3.5%）、美国（3.0%）、缅甸（2.0%）、印尼（2.2%）、罗马尼亚（2.2%）。世界服装进口前十位的国家和地区依次是：美国（占世界服装进口比例36.5%，下同）、欧盟15国（30.9%）、日本（10.0%）、香港（留用进口0.5%）、加拿大（2%）、瑞士（2.0%）、俄罗斯联邦（1.9%）、墨西哥（1.6%）、韩国（1.3%）、澳大利亚（1.1%）。  

2003年中国纺织品出口额为269.01亿美元，占中国商品出口总额的6.1%；进口额为142.17亿美元，占中国商品进口总额的3.4%。美国出口纺织品109.17亿美元，占其商品出口总额的1.5%；进口182.89亿美元, 占其商品进口总额的1.4% 。美国进口纺织品前十位国家依次是:中国(19.83%)、欧盟15国（15.36%）、加拿大（10.65%）、墨西哥（8.64%）、印度（8.35%）、巴基斯坦（6.84%）、韩国（5.51%）、中国台北（3.98%）、土耳其（2.97%）、日本（2.92%）。  
2003年中国服装出口额为520.61亿美元，占中国商品总出口的11.9%；进口额为14.22亿美元，占中国商品进口总额的0.3%。美国服装出口55.37亿美元，占其商品出口总额的0.8%；进口712.77亿美元, 占其商品进口总额的5.5% 。美国进口服装前十位国家依次是:越南(3.58%)、柬埔寨(1.84%)、俄罗斯联邦(0.72%)、乌克兰(0.09%)、土库曼斯坦(0.07%)、叙利亚（0.05%）、白俄罗斯（0.05%）、乌兹别克斯坦（0.04%）、哈萨克斯坦（0.03%）、密克罗尼西亚（0.02%）。
全球纺织服装进口配额延长提议被WTO否决
日内瓦10月4日消息：由于延长纺织品配额的提议未能在WTO获得多数成员国的支持，因此，2005年1月1日取消纺织品及服装配额的最终期限将不会被修改。
全世界纺织品及服装产业的年贸易额大约为3200亿美元。延续了40年的进口配额体制的取消将给世界服装及纺织品贸易带来意义深远的变化。
虽然部分WTO成员表示，有必要对配额结束引发的后果进行研究，但提议未能得到大多数成员国的支持。
美国及欧盟强调，根据多种纤维贸易协议10年前的决定，他们支持如期取消配额。
孟加拉、多米尼加、斐济、马达加斯加、毛里求斯、斯里兰卡以及乌干达七国并没有直接提出延长或中止取消配额的最终期限，但他们被视为WTO成员国中的异端国。
这些国家的主要攻击目标是中国。美国制造界行动联盟( AMTAC)执行董事Augustine Tantillo将取消配额描述成“迫在眉睫的大灾难”。
美国驻WTO代表说，自1994年以来，美国纺织品进口已经增长120％,而纺织行业的工作机会却减少了60％。
中国说，纺织及服装贸易的一体化将不可避免的促使WTO成员做出相应的国内结构调整。纺织服装配额的结束也意味着从2005年1月1日开始，纺织及服装业将遵从其它制成品的贸易规则。中国谈判代表孙先生提出“为什么多边贸易制度要让时钟倒转，继续将纺织服装贸易置于WTO贸易一体化正常的贸易规则
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及原则之外？”他说，类似的决定不仅制造了“WTO基本制度性困难，而且还会影响正在进行中的农业、服务以及其他领域的多哈回合谈判。”
毛里求斯代表说，非洲将是贸易体制转型期的最大输家，他们估计非洲纺织品及服装出口将下降70％。举毛里求斯为例，纺织品占整个国家出口的61％，而且是主要的就业支柱，尤其是妇女。由于配额即将结束，有89个公司已经关闭。另一个例子是多米尼加，2003年纺织品出口对美国出口减少25％。
欧美纺织品进口方才是纺织品争端的主因

随着全球纺织品服装贸易一体化进程的临近，中国同欧盟和美国间纺织品贸易摩擦不断出现，一些发展中国家也将矛头指向中国，这有失公允。中国纺织品出口短期内出现一定程度的增长是配额体制向自由贸易体制回归过程中的正常现象，欧美等纺织品进口方在一体化进程中的不合理安排和过度保护才是引发当前纺织品贸易问题的主因。
近年来，部分类别纺织品取消配额限制后，中国相关产品出口增长较快。加之2005年一体化后，世界纺织品贸易格局将发生重大变化，包括中国在内的发展中国家纺织品出口潜力会进一步释放。一些国家和地区对此表示担忧，声称中国产品在一体化后将冲击其产业、大面积抢占市场，并片面地将目前纺织品贸易面临的问题归咎于中国。
原有配额体制严重扭曲了世界纺织品贸易，压抑了中国纺织品出口，中国获得的配额基数很小，与生产能力极不相称。一体化使贸易扭曲得以消除，配额成本也将不复存在，中国纺织品出口在一定时期内出现的快速增长完全是正常的、可预见的。从中长期看，受原材料供应、电力、环境等因素制约，这种增长不可能长期维系。据中国企业反映，由于发达国家纺织业界贸易保护主义的声浪渐高，中国纺织品出口存在不确定因素，各国进口商已在规避和分散风险，现在订单数量并未因一体化即将到来而增长，中国对某些国家和地区的出口还可能下降。WTO关于纺织品的最新研究报告表明，由于市场邻近程度、关税限制、其他发展中国家劳动力成本优势等原因，一体化后中国纺织品市场份额的增长将低于预期。
事实上，纺织品一体化不仅给中国，更给全世界带来了发展机遇。中国既是纺织品生产大国，也是纺织品消费大国，纺织业每年约有80％的产品是内销。中国13亿人口的市场为其他国家服装、家用和工业纺织品以及纺织原料、机械的出口提供了广阔空间。加入WTO后，中国提前完成承诺，关税总水平已降到10.4％，除棉花、羊毛实施进口关税配额外，对纺织品进口没有任何限制性管理措施。
另外，中国的优势仅限于较低的劳动力成本和较完整的制造产业链，而在资金、设计研发、品牌建设和市场营销等方面与世界还有较大差距。因此，在纺织领域的交流与合作上，中国与其他国家存在很多机会。
欧洲－地中海国家商讨本地区纺织和服装业前景
欧洲-地中海(简称欧-地)国家纺织和服装业前景部长级会议28日在突尼斯首都举行。会议通过的《突尼斯宣言》呼吁这一地区的纺织和服装业加强合作，共同面对自2005年1月1日起世界贸易组织成员间的纺织品和服装进口配额全部取消所带来的挑战。
会议是由突尼斯发起，在欧盟委员会的协助下召开的。欧盟委员会负责贸易事务的委员拉米以及法国、意大利、西班牙、土耳其、摩洛哥和突尼斯等26国的贸易部长或行业代表出席了会议。
宣言指出，纺织和服装业在欧-地许多国家的国民经济中占有重要地位，在解决就业、出口换汇方面作用突出。配额的全部取消关系到各国利益，因此各国的纺织和服装业应加强合作，促进地区一体化进程。与此同时，地中海周边国家应创建有利于投资的环境，提高企业竞争力以吸引更多资金。
宣言建议设立本行业的因特网平台，以便于加强对话和交流信息。宣言还建议加强科研和技术培训方面的合作，努力提高产品的附加值并为合作生产创造条件。
突尼斯旅游、商业和手工业部长泽纳伊迪在致会议开幕词时说，纺织和服装业在欧-地各国吸纳了700万就业人口。2003年欧盟45％的进口服装(价值240亿欧元)来自地中海周边国家。同一年，欧盟国家向地中海国家和东欧国家出口的纺织品达135亿欧元。泽纳伊迪指出，欧-地国家纺织和服装业这种密切的相互依存关系，决定了这一行业可以在地区一体化进程中发挥重要作用。
拉米在讲话中则强调，纺织品和服装进口配额的全部取消将深刻改变纺织和服务业的国际竞争条件。
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他认为，面对激烈的国际竞争，欧-地国家的纺织和服装业具有自己的优势，如产品质量高、劳动成本相对较低和距离欧盟市场近等。因此，只要发挥优势，创造有利条件，提高产品质量，努力开拓欧盟以外的新市场，欧-地国家的纺织和服装业就可以从容应对挑战。
印度纺织服装业对发展前景充满信心
鉴于全球服装市场将于2005年全面撤销配额限制，印度服装及纺织业者对发展前景充满信心。
今年初，在新德里举行的Tex-StylesIndia纺织展，参展商态度积极，充分反映业界的乐观情绪。
印度纺织部长在展览会上预测，该国纺织品及服装年出口额将由现时的135亿美元，跃升至2010年的500亿美元。印度多家大型出口商亦宣布计划大事扩展业务。
在印度内销市场，法国鳄鱼(Lacoste)服装集团表示会在印度扩充业务，现正进行市场研究。此外，沃尔玛(Wal-Mart)、JCPenney、TommyHilfiger、麦德龙(Metro)及宜家(Ikea)等主要国际采购公司亦会拓展在印度的业务。
业内观察家相信，随着多边纺织品配额制度的即将取消，印度服装及纺织品出口将大幅增升，并带动当地服装业急速增长。
众所周知，印度具有强大的竞争优势，包括在棉花、羊毛、丝绸、黄麻纤维及人造纤维方面的全面综合供应链，以及低廉的劳工成本。2002年，印度服装制造商向员工支付的工资为每小时0.38美分，同期，中国服装工人每小时获支付0.68至0.88美分。
2003年，印度纺织工人的工资为每小时0.57美分，比中国非沿海地区的工资0.41美分为高(中国沿海地区的工资则为0.69美分)。
在服装生产方面，印度比大部分其他生产中心更具优势，不仅能够提供各式各样的产品，包括刺绣、钉珠、印花、拼贴和特别设计，更擅长小批量多品种。
与成绩超卓的资讯科技业的合作，增加了印度服装及纺织业的竞争优势。此外，该业在业务交易上习惯使用英文，又与英国及美国等地的印度移民保持联系，对发展大为有利。印度时装业在提供创新设计方面的能力，越来越受国际买家赞赏。这种情况有助印度出口商在增值链上攀上更高位置。
但印度纺织品的生产及出口也面对多个明显障碍，包括道路、港口、铁路及机场等基建设施不足，劳工法例僵化，财政情况复杂，形象片面(普遍认为印度只能供应春夏服装)以及电费高昂。电费在印度纺纱业的生产成本中约占21%，在加工成本中更占27%。此外，印度工业家的财政成本亦十分高昂，占纺纱生产成本的29%。至于与政府及外国谈判人员的关系方面，印度纺织业未能团结一致争取利益，直至现在才有一个代表整个行业的组织。
同时，美国的一些新举措，如海关业界合力打击恐怖主义计划及原产国核证等，对提高印度对美国出口帮助不大。根据原产国核证制度，印度被列入最高风险类别。
评论家认为，虽然印度纺织及服装业有潜力达到更高的出口目标，但这些目标必须切实可行。此外，印度纺织业必须继续抓紧拥有10亿人口的庞大内销市场商机。随着印度国内生产总值平稳增长，消费者的购买能力正不断上升。
【国际市场调研】
英国校服市场利润可观
不少教育界人士都赞成学生穿着校服，其中一个原因是校服可以带来庞大的经济利益。
青少年深受同伴影响，喜欢互相模仿穿衣风格，又紧贴时装潮流，追捧新款服装。假如他们不需穿校服上学，父母便要大破悭囊，为子女的上学服装张罗，不单在开学时，甚至在全年任何时间，也需为颜色潮流、裤子质料，以及需要为子女购买多少休闲夹克、帽子和鞋子等问题操心。
事实上，父母为子女购买校服的开支非常庞大。据信用卡公司CapitalOne进行的研究显示，英国父母为子女准备在今年9月开学的支出超过23亿美元。
该公司估计，每名英国学童所需购备的新学年用品约值239美元，包括校服、体育用品及鞋履。
该研究又发现，女童校服的平均售价较男童校服为低，男童全套校服的售价为248.4美元，女童校服
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则要229.6美元。
但对购买校服具有经验的父母认为，这些数字属于偏低，原因是子女通常会要求父母购买售价较高的新款设计师服装及运动鞋。
综观校服价钱，男女童外套均售34.2美元，男童开襟毛衣售16.7美元，女童相同服装则售17.2美元。男童夹克价钱最为昂贵，售价为49.6美元，女童夹克只售36美元。
匈牙利制衣业面临巨变
最近，美国内衣制造商Felina将欧洲的主要业务部门由德国迁往匈牙利的塞格豪洛姆(Szeghalom)。该公司已在当地成立地区生产控制中心，将产品分销到波兰、保加利亚及匈牙利。
匈牙利于2004年5月加入欧盟后，已推行新的贸易政策，但Felina对于在该国发展生产中心充满信心，希望透过设于当地的业务部门，供应品质及价钱均符合消费者要求的内衣产品。
鉴于著名品牌Felina在匈牙利分销产品到东欧各地，当地中小型企业亦严阵以待，设法维持利润。在供应管理环境竞争加剧的情况下，中小企业由于缺乏资金提升科技，大都担心不能与大型业者竞争。
然而，匈牙利实施欧盟的最低工资法例已对小型公司带来不利影响，即使跨国供应商现在也选择在罗马尼亚、乌克兰及保加利亚等成本较低的非欧盟国家设立业务。
此外，匈牙利的内衣分销模式亦出现转变。以往，市区商店是最受欢迎的销售点，但现在，大型购物中心及商场吸引最多有能力花钱的顾客。
值得注意的是，大部分在匈牙利市场经营的公司都认为，亚洲生产及供应的内衣并没有带来太大竞争，原因是他们主要销售优质高档产品，与亚洲供应商有所不同。
匈牙利内衣市场年销额达12亿欧元，各个档次的产品都不乏捧场客，因此亚洲供应商销售价钱廉宜但质素一般的产品，亦有利可图。
【海外政策法规】
美国撤消世贸成员纺织品签证规定
2004年6月25日，由美国多个部门组成的美国纺织品协议执行委员会宣布，2005年1月1日或之后由原产国出口到美国的世界贸易组织成员的纺织品及服装不需要进行签证手续，包括纸张签证、电子签证系统申报、保证进口水平证明书或豁免证明书。但来自非世贸成员的产品，仍须进行现行手续。
此外，根据双边协议、《乌拉圭回合协议法》及《纺织品及服装协议》，美国纺织品协议执行委员会有权拒绝超出2004年限额的货物进口，或让2004年出口的超额货物于2005年进口。所有在2004年出口的货物，不论何时进入美国，都需要提供纸张签证、电子签证系统申报、保证进口水平证明书或豁免证明书。 
国家发改委发布公告批准7项纺织行业标准

国家发展和改革委员会近日批准《棉纺环锭细纱机》、《纺织机械产品涂装》、《纺织机械产品涂装工艺》、《纺织机械与附件圆柱形条筒技术条件》、《弹性针布》、《弹性针布术语和定义》、《梳棉机用弹性盖板针布》等7项纺织行业标准，以上标准自2005年1月1日起实施，由中国标准出版社出版。
《纺织品与服装协定》终止问题谈


根据世界贸易组织《纺织品与服装协定》（简称“ATC''），全球纺织品贸易将于2005年1月1日起实现一体化，现行纺织品被动配额将全部取消。商务部外贸司有关负责人为此发表谈话时指出，这是经济全球化背景下不可逆转的大趋势。 
　　长期以来，全球纺织品贸易一直游离于自由贸易体制之外。在配额体制的严重扭曲下，广大发展中国家的纺织品出口一直受到严格限制。这不仅严重影响了发展中国家在国际贸易中比较优势的发挥，同时也
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背离了世贸组织自由贸易的原则。发展中成员为了获得公平贸易的机会、维护自身权益，做出了不懈努力。经过长期艰苦谈判，有关各方终于在乌拉圭回合多边贸易谈判中达成共识，签订了《纺织品与服装协定》。
协定规定，经过十年过渡期使全球纺织品贸易分阶段逐步实现一体化。1995年1月1日起，ATC附件所列产品中应有百分之16实现一体化；1998年1月1日起，应有百分之17的产品实现一体化；2002年1月1日起，应有百分之18的产品实现一体化；2005年1月1日起，剩余百分之49的产品全部实现一体化。然而，在长达十年的过渡期内，由于不合理安排和过度保护，欧美等主要进口方履行一体化的步伐十分缓慢，只将百分之30的配额量安排在已经一体化阶段取消，而将百分之70的配额保留在最后，且其中大部分是敏感紧俏类别。 
长达数十年的配额体制在2005年1月1日完全废除将使全球纺织品贸易真正迎来自由贸易、公平竞争的机遇。纺织品一体化有利于资源在全球范围内的有效配置，有利于全球纺织生产技术改造和结构调整，有利于为全球消费者提供更多更好的价廉物美的纺织品，有利于建立公平竞争的自由贸易环境，最终将有利于全球纺织品贸易的健康、可持续发展。 
中国是在权利和义务基本平衡的情况下加入世贸组织的，目前也正在认真履行加入世贸组织的各项义务，包括降低进口关税、开放服务贸易市场等。纺织品一体化是乌拉圭回合多边贸易谈判的重要成果。作为世贸组织负责任的成员，中国不仅有权利享有、更有义务维护并执行该成果。 
在纺织品一体化实施进程中，这位人士表示，目前，美国、欧盟、土耳其和加拿大政府已经正式向世贸组织通报，将如期实行纺织品一体化。世贸组织官员也多次表示，纺织品一体化将如期实行。然而，纺织品一体化的进程并非一片坦途。美欧等发达成员已采取种种手段，试图遏制中国纺织品出口的增长。截止到目前，美国已依据《中国加入世贸组织工作组报告书》第242段（简称“242段''）对我针织布等三种纺织品实施长达一年的特别限制措施，欧盟已对我化纤布展开反倾销调查，发达成员制定的一系列技术壁垒也将影响我纺织品出口。不仅如此，今年3月以来，已有65个国家的 115个纺织行业组织签署了《伊斯坦布尔宣言》，鼓动并要求延长现行配额体制。这些为贸易保护主义寻找借口，试图使纺织品贸易继续游离于自由贸易体制之外的举动，不符合世贸组织的基本原则。如果纺织品不能如期实施一体化，将是乌拉圭回合重要成果的倒退，将给多边贸易体制带来极大的负面影响。如期实施一体化是世贸成员履行WTO义务的重要内容，不可有任何的含糊。 
近期，中国政府注意到，美国业界正准备以“市场扰乱威胁''为由，依据242段对目前中国仍受配额限制的纺织品提出特别限制措施的申请，美国商务部表示将修改国内相关程序，接受此类申请。242段明确规定，只有发生“市场扰乱''的事实，并威胁以致阻碍贸易的有序发展，有关成员才可采取限制。因此，如果美国政府接受了此类申请，将公然违反世贸组织规则要求和242段规定，也违反了美国国内实施程序的规定，完全背离了纺织品贸易一体化的精神，必将严重挫伤中国企业和民众对中国加入世贸组织后国际贸易环境的信心，影响中国履行加入世贸组织的有关承诺，并对中美双边经贸关系产生严重负面效应。对此，中国政府坚决反对。 
一体化给世界各国带来更广阔的合作交流、共同发展的空间。近年来，部分类别纺织品取消配额限制后，中国的相关产品出口增长较快。加之2005年一体化后，世界纺织品贸易格局将发生重大变化，包括中国在内的发展中国家纺织品出口潜力会得到进一步释放。一些国家和地区对此表示担忧，声称中国产品在一体化后将冲击其产业、大面积抢占市场，并片面地将目前纺织品贸易面临的问题归咎于中国。对此，我们必须指出，中国纺织品出口短期内出现一定程度的增长是配额体制向自由贸易体制回归过程中的正常现象。欧美等纺织品进口方在一体化进程中的不合理安排和过度保护才是引发当前纺织品贸易问题的主要原因。原有配额体制严重扭曲了世界纺织品贸易，压抑了中国纺织品的出口，中国获得的配额基数很小，与生产能力极不相称。一体化使贸易扭曲得以消除，配额成本也将不复存在，中国纺织品出口在一定时期内出现的快速增长完全是正常的、可以预见的。从中长期看，受原材料供应、电力、环境等因素的制约，这种增长不可能长期维系。据中国有关企业反映，由于发达国家纺织业界追求贸易保护主义的声音一浪高过一浪，中国纺织品出口存在不确定因素，各国进口商已经在规避和分散风险，目前订单数量并未因一体化即将到来而增长，中国对某些国家和地区的出口还可能下降。世贸组织关于纺织品的最新研究报告也表明，由于市场邻近程度、关税限制、其他发展中国家劳动力成本优势等原因，一体化后中国纺织品市场份额的增长将低于预期。 
事实上，纺织品一体化不仅给中国，更给全世界带来了发展机遇。中国既是纺织品生产大国，也是纺织品消费大国。中国纺织业每年约有80％的产品在国内市场销售。中国13亿人口的国内市场是拉动中国纺织业发展的动力，也为其他国家服装、家用和工业纺织品的出口提供了广阔的发展空间。中国纺织品市场一直是对全世界敞开的。加入世贸组织后，中国提前完成承诺，2004年将进口关税总水平由11.3％降低
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到10.4％，低于很多发达国家的进口税率。目前，除棉花、羊毛实施进口关税配额外，对于纺织品进口没有任何限制性管理措施。随着纺织品贸易的发展，中国纺织业对纺织原料和纺织机械的需求必然不断增大，相关产品从各国的进口也会随之增加，从而带动各国相关产业的发展。 
更重要的是，在经济全球化的今天，中国的发展离不开世界，世界的发展也离不开中国。中国的优势仅限于较低的劳动力成本和较完整的制造产业链，而在资金、设计研发、品牌建设和市场营销等方面与世界还有较大差距。因此，中国与其他国家在纺织领域有着广阔的合作空间，只有通过交流与合作，才能真正抓住一体化机遇，实现优势互补，提升自身产业结构。中国政府将以积极的态度，促进同其他国家在纺织业的沟通与交流，努力提供便利条件，加强与各国在投资、技术、培训等多方面的合作，互惠互利，共同发展。 
在经济全球化的今天，简单的数量增长不是中国纺织品出口追求的目标；抓住一体化机遇、实现纺织品出口的可持续发展才是我们的发展方向。可持续发展的关键在于实现出口增长方式由数量型增长向质量型提高的转变。在当前情况下，只有加强国内各方面建设，通过政府、行业组织和企业的共同努力，才能实现这一目标。纺织企业首先应尽快更新观念，提升产业结构，通过对产品的设计、研发等软性技术投入的增加提高产品附加值，创立自主品牌；在市场运作过程中加强自律，互相监督，创造良好的贸易环境；通过到国外投资设厂、建立合作伙伴关系、设立贸易公司等方式积极大胆地“走出去''，分散风险，利用各种区域性优惠安排，达到经营效益最大化，以合作求发展。同时，纺织行业组织应充分发挥桥梁和纽带作用，积极开展行业协调工作，提供咨询服务，主动维持出口秩序。中央和地方政府要按照十六届三中全会确立的“科学发展观''的要求，积极引导中国纺织业的发展。目前，中国政府已经采取了调低出口退税率，对一些领域投资过热问题采取调控、上调存款准备金率等措施，今后还将从多方面开展工作，推动出口商品结构调整和产业升级，保持出口稳步有序增长，具体包括通过支持品牌建设和技术创新，鼓励企业提高产品附加值；通过加强法制建设、规范市场秩序，维持公平的贸易环境；通过及时提供政策信息、简化有关手续，鼓励企业积极“走出去''，到发展中国家和地区投资，通过合作创造共赢发展的局面。这样，形成中央、地方政府，中介组织和企业“四体联动''的格局，实现纺织品出口增长方式的根本转变，从而实现中国纺织品贸易的可持续发展。 
纺织品一体化是机遇，也是挑战。中国政府将致力于推动与其他国家在纺织业的交流与合作，中国纺织业界也将在提升自身产业结构的基础上，与全世界共同迎接一体化的来临，实现纺织品贸易的健康、稳定、可持续发展。
【行业动态】
福建长乐营造出一个新型纺织产业集群

长乐市的纺织业萌芽于上世纪八十年代初期，从生产蚊帐布的经编机开始起步，经过多年的市场摸索和经营模式的创新，行业领域得到拓宽，行业链不断延伸，如今已发展成为以化纤、棉纺、织造、印染和服装齐头并进的格局。
纺织业是长乐市第一大产业，目前以金峰中心片区工业走廊、漳湖工业走廊、垄下工业小区为主的经编、服装产业板块，以凤阳、松下为主的印染产业板块，以滨海工业集中区、峡漳工业走廊为主的棉纺、化纤产业板块已经渐成规模，营造出一个新型纺织产业集群，并建立起长乐纺织业的强势品牌。
目前长乐市共有纺织企业八百二十家，大规模的企业有四十三家，产值超过一亿元的一家，产值逾5,000万元(港币4,650万元)四家，产值达1,000万元(港币930万元)有二十九家。仅金峰镇就有四百五十多家。纺织工业年产值每年以13%至百分之15%的幅度增长，去年长乐市纺织工业产值达103.6亿元(港币96.348亿元)，成为中国「百亿纺织城」。
长乐的织造业以经编为主，是内地最大的经编织物生产基地之一，主要产品为网眼布、拉毛布、衬里布、氨纶弹性内衣面料、服装花边、提花氨纶面料以及产业用布等，年产量达一亿五千万米，经编面料占据全国五分之一的市场份额。产品销往浙江，广东等省市，部分产品出口欧美、东南亚及中东地区。目前，广东、香港制做的婚纱，原料大都来自长乐，长乐的化纤、经编产品价格经常左右着内地的市场价格。
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中国纺织工业协会人才培训基地落户绍兴

9月23日上午，绍兴轻纺科技中心充满喜庆气氛，“中国纺织工业协会人才培训基地”授牌仪式在这里隆重举行。中国纺织工业协会副会长杨东辉、中国印染工业协会理事长李金宝、绍兴县常务副县长孙云耀、副县长陈德洪、轻纺科技中心董事长胡克勤等参加了成立仪式。据介绍，这是中国纺织工业协会在国内成立的第一家纺织人才培训基地，该基地将承担着全国纺织印染业高级人才的培训任务。这也标志着轻纺科技培训中心迈出了重要的发展步伐。
内蒙古羊绒总产量占世界的三分之一
从内蒙古自治区农牧业厅获悉，据最保守的估算，今年全区生产羊绒５６４４吨，占全世界羊绒总产量的1/3已成定局。
作为全世界羊绒主产区，内蒙古今年羊绒产量实现平稳增长，比去年增长５．７％，居全国第一。全区的羊绒年加工能力达到２．３万吨，已远远超过全世界的原料供应量。目前全区销售收入上百万元的羊绒加工企业已有５８家，其中销售收入１亿元以上的企业８家，并涌现出了鄂尔多斯、鹿王、维信、东达、兆君等十几个知名羊绒品牌。
内蒙古自治区领导表示，今后，内蒙古羊绒产业发展将以品牌经营为主攻方向，政府鼓励和支持骨干龙头企业到发达国家建立产品设计、研发、营销中心，尽快提高国际知名度。同时，自治区将加快龙头企业的技术改造，通过采用新工艺、新技术、新设备，开发功能型产品、替代原料混纺产品，提高产品档次和附加值，以适应不同季节和地区的需求，大大增强产品竞争力，进一步提高市场占有率，为我国在国际羊绒市场确立优势地位奠定重要基础。
香港纺织商会提三个方案应对后配额时代
香港纺织商会会长黄守正日前表示，纺织品配额取消后，香港特区应积极保留和协助本地纺织和制衣业，纺织商会建议用三个方案帮助这一行业的发展。
一、政府牵头统筹，把各大商会、业界和学术机构组织起来，商讨如何进一步开发纺织业，研究劳动力资源、加工区等问题，迈向高档次生产和研发；
二、欧美国家极有可能向中国内地采取非配额贸易保护措施，针对这一情况，香港应作出对策；
三、内地和香港已结成战略伙伴，双方应在ＣＥＰＡ方面达成产地来源证的细则规定。
黄守正指出，香港业界目前最关注的，是配额取消后“香港制造”的纺织品和服装留港生产部分的比例。因为比率定得过高，港商的成本将增加，定得太低，又与港货通过ＣＥＰＡ在内地销售相抵触。现时这一比例一般为２５％，即起码有２５％或以上的生产程序在港进行，才合乎“香港制造”的准则。
我国汽车用纺织品潜力巨大

今后10年，我国汽车工业将进入一个高速增长期，2002年我国汽车销量达324.8万辆，其中轿车为112.6万辆。据《2002年中国汽车工业发展年度报告》预测，2003年我国汽车销量可达到401.7万辆，同比增长率为23.7％，其中轿车为115万辆，同比增长率为37.7％。2002年汽车用纺织品达9万吨，预计2003年汽车用纺织品可达11万吨以上。
专家预测，随着汽车工业的升温，内饰纺织品每年将以20％的幅度增长，和服用纺织品相比，汽车内饰纺织品要求优美的外观，柔软和温暖的手感，同时要具有舒适性：包括手感，摩擦阻力、导热绝热性、透气透湿性、气味、抗起球性等特点。具有功能性：包括耐磨、色牢度、耐日晒、抗菌、抗紫外线、防污、阻燃、易清洁和尺寸稳定性等特点。具有装饰性：包括织物结构、外观风格、覆盖性、花型色泽等特点。加强合作，抓住机遇，内饰纺织品必将提速。 
据调查，我国汽车用纺织品销售量每年以15～20％的速度递增，国内生产的汽车用纺织品不能满足汽车工业快速增长的需求，市场缺口较大，需大量从国外进口，每年进口金额约40亿美元。
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国内汽车用纺织品这种供不应求的状况，将为我国产业用纺织品工业带来广阔的发展空间。
【法律服务】
十月面料展，法律讲演更加精彩

继9月份我会在上海家纺展及产纺展期间成功举办法律咨询，并在中国家纺论坛成功举办法律专题演讲之后，为了满足广大纺织服装企业希望进一步了解与国际贸易有关的法律知识的要求，贸促会纺织行业分会作为第十届中国国际纺织面料及辅料博览会的主办方，将依托本届面料展为平台，举办专场法律讲座。

此前在浙江余杭举行的中国家纺发展论坛法律专业讲演，就获得了与会纺织服装行业企业家的一致好评。与中国家纺论坛期间的法律专题演讲相比，面料展期间的法律讲座将具有主题更加鲜明、内容更加贴近实际、时间更加集中等特点。

本次法律讲座的主题是“依托法律平台，维护企业利益——面料企业在市场竞争中的法律保障”。从主题上就可以看出，本次讲座针对的对象就是处在市场竞争中的面料企业，举办本次讲座的目的就是为了要维护企业在市场竞争中的合法利益，因此从主办者举办本次法律讲座的初衷来看，就是为了解决纺织服装企业在市场竞争中遇到的实实在在的法律问题。

从内容上看，本次法律讲座的内容也更加贴近实际。与此前中国家纺论坛期间的法律专题演讲相比，由于本次主讲人的演讲时间由原来的15分钟延长到45分钟，因此主讲人将会有更加充裕的时间向与会的听众讲解具体的法律问题。本次法律讲座的具体题目包括：“与面料设计有关的著作权保护”、“国际贸易中常见纠纷的防范”以及“纺织品配额取消后，纺织品企业该如何应对‘纺织品’的身份问题”。

从时间安排上看，本次法律讲座的时间将会更加集中。三个法律专题的讲座将被集中安排在10月29日的上午。届时，与会听众将与程伟律师、陆韧副秘书长、闫芸处长三位法律专家直接面对面，聆听三位专家的讲座，并与三位专家就法律问题进行直接交流。

总之，十月面料展期间的法律专题讲座无疑又是一次纺织服装企业增强法律意识、维护企业合法权益的大好机会。贸促会纺织行业分会作为本次展会的主办方，衷心地邀请参加本届面料展的参展商、专业观众，以及其他纺织服装企业参加本次法律专题讲座。

博 览 会：中国国际纺织面料及辅料（秋冬）博览会(interTEXTILE)

专业活动：博览会论坛

活动地点：上海新国际博览中心（上海市浦东新区龙阳路2345号）
授课专家：程伟  纪凯知识产权代理有限公司高级合伙人 专利商标律师
演讲题目：与面料设计有关的著作权保护

授课时间：2004年10月29日上午9:30-10:15

授课专家：陆韧  中国国际经济贸易仲裁委员会上海分会副秘书长

演讲题目：国际贸易中常见纠纷的防范
授课时间：2004年10月29日上午10:15-11:00

授课专家：闫芸  中国国际贸易促进委员会法律事务部出证认证处处长

演讲题目：纺织品配额取消后，纺织品企业该如何应对“纺织品”的身份问题
授课时间：2004年10月29日上午11:15-12:00

欢迎访问：中国纺织法律服务网（www.cntextilelaw.com）。  
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【展会专题报道】
第九届中国国际纺机展圆满结束

由中国纺织工业协会、中国国际贸易促进委员会主办，中国国际贸易促进委员会纺织行业分会、中国国际展览中心集团公司、中国纺织机械器材工业协会承办的第九届中国国际纺织机械展览会于10月16日在北京国际展览中心落幕。来自全球20多个国家和地区的1000多家参展厂商在5天的展期内全面展示了先进设备，充分交流了最新技术。5天累计近4万的观众使展会的贸易及技术交流氛围更加浓厚。
作为国内首家得到国际展览联盟（UFI）认证的中国国际纺织机械展览会，本届纺机展参展企业热情空前高涨，组委会在开放原有全部展厅的基础上，又在馆外空地上搭建了两个近8000平方米的临时馆，使总面积达到6万多平方米，展馆面积与上届相比增加了1.2万平方米。
展会主办方在传承历届展会经验的同时，也在技术交流、专家评估、知识产权保护等方面创新举措，为参展商和买手提供了更细致、更人性化的服务。在纺机展期间，共安排了32场（27场纺机，5场化学品）技术交流活动，旨在加强参展商与专业观众的现场互动，交流一系列前瞻性、权威性的现代纺机技术理论，给大家带来新视角、新思路，提升设备进口的准确性、先进性和高科技含量，同时提高进口设备的利用率。专家对展览会进行技术评估，是中国国际纺机展的一大特点。本届纺机展还组织了国内著名专家对参展展品进行现场考察、分析评估，并在会后撰写评估报告。为了维护国内外参展商的合法权益，主办方还专门聘请了国内著名知识产权专家及北京市知识产权局的专家在展览会现场设立法律咨询办公室，为参展商及专业观众提供法律咨询服务。
同期同地举办的 第五届中国国际纺织化学品及环保技术展览会随纺机展圆满结束，展会取得了预期效果。

提升增值服务把面料展做成夺目品牌

   已走过十年历程的中国国际纺织面料及辅料博览会目前已成为亚洲规模最大的行业展会，越来越为世界瞩目。参加interTEXTILE已经是国内面料企业了解世界潮流、拓展国际市场不可或缺的一道“大餐”，国外企业也把展会当作了解、打开中国市场最直接的渠道。

为了进一步提高中国国际纺织面料及辅料博览会的档次，把展会做成夺目品牌，中国贸促会纺织行业分会作为展会的中方主承办单位，采取了一系列措施在提升展会增值服务方面很下功夫。一方面，与中国纺织工业协会下属的毛纺协会、麻纺协会、丝绸协会、棉纺协会等部门合作，把各个行业的龙头、重点企业邀请到展会来，避免展会中重点企业缺席，观众参观后找不到好的企业；另一方面，对报名参展的企业制定一个较高的参展标准。对以往展会参展企业中有“抄袭”等恶意竞争做法的企业，取消其参展资格，这样既保证了把信誉度不高的企业从展会中排除，又维护了其它企业的基本利益，让更多有实力的企业能够参展。

第十届面料展招展初始，即对申请参展的企业要求填报企业详细信息，组委会对参展企业进行筛选，提高参展企业档次，让符合展会定位的企业进入展会。这样展会便更具权威得展示行业的发展趋势，对国产面料的提升起到更大的促进作用。同时，参展商的利益也得到最大保障。企业只有找对了适合自己定位的展会，才能接洽到相应的客户，企业参展才能收到预期的效果。

解决海外展商参展的后续服务问题，是我会作为中方主承办单位为参展商提供超值服务的又一举措。

海外企业参展的主要目的是寻找买家及寻求合作者，但通过四天展会，海外企业要全面了解合作伙伴的情况相当的困难。于是展会项目组与知名专业咨询公司合作，为海外参展商提供全方位的咨询服务，方便海外参展商准确快速了解客户资质及有关市场情况与信息，真正在中外企业间架起一座合作的桥梁。这样，展会便对海外企业产生持久的吸引力，使更多的海外参展企业参展，加快了展会的国际化进程。

作为具有行业背景的办展单位，我会将一如既往的致力于充分利用展会平台促进企业的市场开拓、对外合作和产业提升，努力把中国国际纺织面料及辅料博览会办成夺目品牌。
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第十届面料展（秋冬）首次设立特邀买家日
由中国纺织工业协会主办，中国国际贸促会纺织行业分会、法兰克福展览（香港）有限公司、中国纺织信息中心承办的第十届中国国际纺织面料及辅料(秋冬)博览会（Intertextile）于10月26-29日在上海新国际博览中心举行。 
为适应纺织行业专业化细分要求及纺织产品供货季节的差异以及市场需求，让展会专业特色更加明确，从本届开始，组委会将家纺展与面料展单独举办，以更好地为展商和买家提供服务。  
中国国际纺织面料及辅料(秋冬)博览会作为亚洲最大的纺织专业博览会，本届占据4个展馆，面积有来自22个国家和地区的500余家国内外展商参加展会，产品涉及棉、麻、丝、毛、化纤、功能面料、辅料、针织、综合等多个种类。
已举办九届的中国国际纺织面料及辅料博览会以其强大的贸易功能享誉业界，其贸易性得到了参展商的充分肯定，已成为众多中外面辅料企业追捧的热门展会。但由于展览时间和场地的局限，参展商在肯定展会观众整体数量的同时，也提出了观众太多，接待不过来，洽谈环境有待改善等问题。有的参展商甚至在展会期间自己单独租用场地接待自己的重要客户。为了满足参展商更好地服务重要专业客户的要求，并节约参展企业的费用，博览会组委今年对展会服务工作做出重大改进，延长展会日期，增设特邀买家日。
第十届中国国际纺织面料及辅料博览会（秋冬）组委会将展会时间由原先的10月27至29日，提前1天，增加26日为特邀买家日，该日只接待持组委会和参展商预先提供的特邀买家请柬的观众。
这一举措也体现了中国国际纺织面料及辅料博览会这一品牌展会对参展商、参观商服务至上的一贯宗旨。
【分会动态】

法国国际纱线博览会出访团组顺利返京
由我会与中国棉纺织行业协会联合组织的赴法国巴黎参观“Expofil国际纱线博览会”代表团一行22人，顺利结束了出访活动于10月初回到北京。期间，不仅参观了“Expofil国际纱线展”、“PV第一视觉面料展”两个国际性知名展会，还考察了法国、德国、意大利等国的纺织品服装市场。
本届“Expofil国际纱线展览会”是第51届展会，自今年开始与“PV——第一视觉面料展” 、“MOD’AMONT 展”以及“ INDIGO展”同期举办，形成了一个纺织展沙龙，吸引了来自全球100个国家和地区的17,000名观众前来观展，其中70%来自法国，排在法国之后的依次为德国、意大利、英国、西班牙、美国、日本、韩国、比利时、荷兰以及土耳其。
出访期间，团组还前往德国的慕尼黑、斯图加特；意大利的佛罗伦萨、罗马分别进行了不同程度的市场调研活动。部分团员购买了一些服装、面料产品作为样品，为企业开发新产品提供参考。

美国国际纺织机械展览会商务考察团组顺利返京
由我会组织的赴美国国际纺织机械展览会商务考察团组一行19人于9月13日出发，经过境外14天的历程，于9月27日顺利返回。

美国国际纺织机械展览会（ATME-I）从1969年创办至今，一直是西半球最大的纺织机械类展览会。往届展会每两年一次，分别在美国南卡洛莱纳州和佛罗里达州以“纺”或“织”为主题交替举办。本届展会于2004年9月13日—17日在格林维尔的Palmetto世界博览中心举行。
在展览会期间，我们代表团成员都有不少收获。其中陕西长岭纺织机电科技有限公司负责人与美国的一家公司达成了代理协议并参观了该企业；常州纺兴精密机械有限公司负责人也与几家展商接触并商讨今后的合作事宜。
这次代表团不仅参观了美国国际纺织机械展览会，而且还与美国HOLLINGSWORTH公司的主要负责人进行了工作座谈并参观其实验车间。对美国纺织业的现状，特别是纺织机械方面有了更具体、形象的了解。
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法国PV & Texworld 国际面料博览会出访团组顺利返京
我会组织的赴法国巴黎参观 PV & Texworld 国际面料博览会代表团一行22人，顺利结束了出访考察活动于10月5日回到北京。该团历时14天。其间不仅参观了“Texworld国际面料展”、“PV第一视觉面料展”、“Expofil国际纱线展”三个国际知名的展会，还对法国、德国、意大利等国的纺织品服装市场进行了考察。
此次出访还前往意大利著名的纺织城——科莫，对当地的纺织服装市场进行了市场调研活动，部分团员采购了纺织面料及品牌成衣作为样品，并表示对今后新产品的研发有很高的参考价值。
专业化展会  规范化服务

——第九届中国国际纺织机械展览会金秋十月于北京隆重开幕

由中国纺织工业协会、中国国际贸易促进委员会主办，中国国际贸促会纺织行业分会、中国国际展览中心集团公司、中国纺织机械器材工业协会承办的第九届中国国际纺织机械展览会（CITME2004）将于2004年10月12日至16日在北京中国国际展览中心举行。

作为中国专业技术水准最高、国际化程度最高、国内首家得到国际展览联盟（UFI）认证的中国国际纺织机械展览会，始终得到世界各国纺机业和纺织业的高度关注。此届展会共有来自中国（包括香港、台湾省）、德国、意大利、日本、瑞士、英国、法国、美国、韩国、比利时等20多个国家和地区的1000多家企业报名参展，占用了中国国际展览中心所有展馆，又搭建了近8000平方米的临时馆，展出面积超过60000平方米，参展企业数量和展出规模均达到历史最高水平。

· 海外厂商参展踊跃，规模扩大、档次提高
随着中国纺机市场的不断扩大，特别是对技术含量高、能适应高速高效且加工产品质量稳定的纺织机械需求的日趋渐旺，中国已经成为世界纺机市场最活跃的国家。CITME2004 海外厂商纷纷踊跃参展，扩大规模，整个海外展馆的展出面积比上届增长了20%，反映了中国国际纺织机械展览会CITME的品牌号召力,也反映了海外纺机制造业对中国市场的重视。

德国纺织机械协会（VDMA）组织了迄今规模最大的德国馆强势出击CITME，参展净面积达2300平方米，较上届增长了15%，成为规模最大的海外展团；英国纺织机械协会（BTMA）将以全新的形象再次组团参展，届时将有来自英国本土13家参展商进行纺织机械的最新技术展示；法国纺机协会（UCMTF） 牵头组成法国展团参加CITME，表明法国纺机制造业长期关注中国纺织工业的发展状况，期望同中国纺织工业保持更加紧密的联系；多年来，参加CITME一直是意大利纺机制造商协会(ACIMIT)和意大利对外贸易委员会（I.C.E）积极开拓中国市场计划的重要组成部分，意大利展团占据中国国际展览中心四号馆已是CITME的固定模式。
· 更具专业水准的技术交流和技术评估
本届展会技术交流的主題为“技术提升产业，合作创造未来”，旨在加强参展商与专业用户的现场互动，交流一系列前瞻性、权威性的现代纺机技术理论，给大家带来新视角、新思路，提升设备进口的准确性、先进性和高科技含量，同时提高进口设备的利用率。今年众多的参展商将以更加积极务实的态度精心准备，已确定的技术交流活动有27场（国内展商11场，国际展商16场），其中包括国际著名纺机巨头德国苏拉集团的巴马格，德国的寇司德、乌斯特、依纳公司，瑞士的必佳乐织机和赫伯利纤维技术公司，日本的TMT机械株式会社以及西门子(中国)有限公司、陕西长岭纺织机电、太平洋印染机械、浙江精工科技、宏大化纤及我国著名的东华大学机械工程学院等。
主办单位再次邀请国内纺织业内知名专家学者，组成了“专家技术评估组”，将对海内外参展商的产品和技术进行专业认真的分析、评估。专业人士与国际最新设备及技术的近距离接触和了解，有助于广大纺织界专业人士更好地掌握国内外纺机、纺器技术发展的最新动向，供有关企业在结构调整、产品升级、技术改造等方面做参考。同时，对提高我国纺织行业整体装备的技术水平、缩小与世界先进水平的差距，加快从纺织大国向纺织强国转变将产生积极而深远的意义。

· 贯彻“以人为本”的理念，为参展商和专业观众提供周到细致的服务

为了吸引更多的专业观众，主办方除了采用传统的通过参展商、各省市行业协会来组织联系外，还利用多种信息渠道来建立观众数据库。同时，还先后与巴基斯坦、印度、孟加拉等20多个国家和地区的有关机构取得联系，广泛邀请海外观众前来参观和进行贸易洽谈。  为更好地服务于展商和专业观众，组委会将
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首次在纺机展期间每天出版发行《纺机展快报》，以图文并茂的中英文形式进行展会即时报道，以加强主办单位、参展商和专业观众之间的沟通与交流。
对于十分敏感的知识产权保护问题，主办方也早有考虑。为了减少纠纷，主办单位除在参展条件中明文杜绝侵权的产品参加展出外，还联系了北京市知识产权局等单位，在CITME2004展览会现场设立知识产权咨询办公室，对发生知识产权纠纷的参展商开展咨询和协调，维护参展商的合法权益。

我们相信，有广大海内外参展商和专业观众的积极参与和支持，有我们精心准备和热情周到的服务，本届CITME必将取得圆满成功！
【行业国际知名展会链接】

解读‘PV展’

一个城市同时举办两个国际面料展是个有趣现象。9月19日，“第一视觉”面料展与国际纺织面料展同时在法国巴黎举行，然而中国企业只在后一个展会中出现。

　　“什么，‘PV展’(“第一视觉”的缩写)？那不是我们去的地方吧？”几家参加国际纺织面料展的中国公司的回答大同小异。“第一视觉”展在国际上久负盛名，它以800家欧洲高水平面料企业为基础，并面向全世界的权威面料博览会。而国际纺织面料展更大众化，多 数中国企业认为更适合自己。

　　PV展览集团副总裁雅克·布耐尔说，PV展也欢迎欧洲以外的企业参展，中国企业暂时无缘PV展的原因很多，比如中国加入世贸组织不久，中国企业对于国际时尚设计把握还不准，对展会规则了解不多等。最重要的是，PV展对于参展商的挑选是非常严格的。

　　这个严格的标准又是什么呢？国际丝绸协会官员雷士伟说，中国企业设计和工艺水平都还不够高。以丝绸面料为例，中国丝绸面料产量约占世界的80%，但许多最新潮最高级的面料都出自欧洲企业。

　　在PV展会也可看到，有些欧洲企业的丝绸原料是从中国进口的，但经过很多程序的设计和再加工后，最终的面料产品身价倍增。而国际纺织面料展上，中国产品的特点则还以价廉物美为主，对于丝绸的时尚设计不足。

　　意大利卡斯罗公司经理赞皮利说，参加PV展的最重要条件是参展企业的产品能否引领潮流。此外，这个展会对于面料的色牢度、精细度等工艺有严格要求。而国内许多企业设计人员精通织物组织、强伸度、耐久性方面的性能设计，对当前消费者关心的面料视觉风格、手感、成形性等性能却不够熟悉。

　　随着生活质量的提高，人们对服装的要求已不仅限于款式新颖，还要求面料精致舒适、功能多样、时尚新潮。然而，由于国内企业开发创新不足，中国每年不得不花费几十亿美元从欧洲以及日本进口高档面料。比如，在本次PV展上参观、订货的中国客商就达到800人。

　　毕竟，中国自己的时尚产业还只有十几年的历史。如果说技术方面的某些进步可以通过购置先进设备来实现，那么设计生产品质高、时尚感强的面料所必需的创意，还不是短时间内可以形成的，提高创新能力势在必行。

上海一家企业的负责人陈肇霖对中国企业充满信心。他说：“毕竟我们的企业参与国际竞争不久，随着我国企业对国际流行趋势的逐步熟悉和对时尚设计力量投入的逐步加大，我们一定能做得最好。”
欧洲参展商的第一视觉面料展Première Vison

第一视觉创建于1973年，以800家欧洲组织商为实体，面向全世界的顶尖面料博览会。它分为春夏及秋冬两届，并发布下一年度的流行趋势。每年有4万多来自100多个国家和地区的专业人士与欧洲最优秀的纺织商相聚盛会。同时，它也已成为欧洲最具权威的最新面料和流行趋势的发布气象台。 

　　第一视觉之所以是有独创性和权威性的，与它极具特点的组织运作方式是不可分的。 

　　首先是前期工作的充分准备。与会者皆为各国选派的发言人，事先在各自国内召开了汇集众多时装设计行，设计师，风格设计室的全国性研讨会。 

　　第二点与众不同之处是PV对参展商的挑选非常苛刻。最重要的要求是产品有较高的创意水准，有推出新产品的能力。 

第三点使PV成为一个成功展会的因素是对流行情报的收集。PV总是专门往世界各地派观察员，全方位观察出新产品的能力，世界各地流行趋势。 
12

作为一个国际性的最具权威的面料展览会，PV有一个最为特别之处是不吸收欧洲以外的参展商，但是他们可以组织观展。作为今年的秋冬面料展9月18日为买家特别日。 
Première Vison，2004

每年2月和9月在法国巴黎举办的Première Vison国际服装面料专业沙龙毫无疑问地是世界上这个行业之中最具有权威地位的展览。更以它特有的非常严厉的资格审查及跟踪措施，使一般企业可望不可及。但这个于1973年，由里昂地区多家面料生产企业共同创立的法国Première Vison国际服装面料专业沙龙确实在领导着行业发展的新潮流，是该行业内部一个具有举足轻重的宣传窗口。

于2004年9月24日落幕的本届Première Vison国际服装面料展共有727家纺织展商，展出面积114000平方米，新增了来自花边、刺绣、织带、灯心绒、印染类等领域的25家参展商。展会期间展商强力推出的最新、最顶尖产品使该展成为全世界展品最丰富、最具创意的面料展会。展会前三天观众人数达28692名，其中北美13％、日本10％、中国15％、欧洲大陆观众21368名。在展会的四天当中，有140名工作人员协助PV在会场接待、只因、帮助来自世界各地的参观者。人性化、科学的服务让买家能便利、轻松地洽谈、观展。
法国国际面料展Texworld


巴黎国际面料展览会Texworld与PV展同期于每年的2月和9月在法国巴黎新区拉德斯法国家工业和技术中心举办.该展虽然创办时间不长，但因其展出面料的品种极其丰富，并一直呈上升趋势，逐渐被业内人士所瞩目，成为全球高水平的面料博览会之一。TEXWORLD的参展商主要来自非欧洲国家，旨在向欧洲客商展示来自非欧洲国家的面料及纺织产品。

于9月24日结束的本届 Texworld法国国际面料展览会，面积达23,500平方米，共有651家来自43个国家的参展机构参展，其中以中国、南韩、中国台湾、土耳其及泰国为主，其次是日本、印尼和巴西，他们向来自世界各地的观众介绍一系列产品，其价格高低不等，而且用料广泛，不胜枚举。展品中以棉布、牛仔布、麻布产品居多，约占35%。其余则以丝、针织、毛及功能性纺织品为主。专业观众分别来自法国、英国、德国、意大利、土耳其、西班牙、美国、荷兰、南韩、波兰、加拿大、比利时、日本、葡萄牙等104个国家，约有17305人。
中国国际贸促会纺织行业分会展览部及联络部多年来一直组织国内企业参展或参观上述两展览会，详情请访问www.ccpittex.com。

【贸易与合作】

求购：机械、化纤

联系名址：Mr. Rui Altenburg
Altenburg VESTE A CAMA
BR 470-Km 60号6607 

邮    编：89072－000 Blumenau-SC-Brasil
电    话：0055-47－3311500
传    真：0055-47－3340647
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求购：纺织化工产品

联系名址：Mr. Pedro J. Waldrich
Dicotone A Excelencia Da Cor
Rua Antonio Valfrido do Nascimento,

80 Bela Vista
邮    编：89110000 Gaspar SC
电    话：0055－47－3350136
传    真：0055－47－3350606
求购：纺织成品

联系名址：Mr. Wanderlei Pedrini
Dublack Malhas
Rua Presidente Costa e Silva,1221

邮    编：89107 000 

Pomerode Santa Catarina Brazil
电    话：0055－47－3872227
传    真：0055－47－3872227
求购：化工原料

联系名址：Mr. Sergio Luis Pires
Companhia de Tecidos Norte de Minas
Rua Progresso,150
邮    编：89026 900 Blumenau SC Brasil
电    话：0055－47－3249651/3249652
传    真：0055－473242212
求购：冬装及辅料

联系名址：Mr. Rene Murilo Hess de Souza
DUDALINA
BR470 Km50号7109 
邮    编：89058 020 Blumenau SC
电    话：0055－47－3319001
传    真：0055－47－3390101
求购：化工原料

联系名址：Mr. Joao Karsten Neto
Karsten S.A.
Rua Johann Karsten,260 Testo Salto
邮    编：89074 700 Blumenau SC Brasil
电    话：0055－47－3314266
传    真：0055－47－3314266
求购：辅料

联系名址：Mr. Samuel Guimaraes Souza
Malwee Malhas Ltda.
Rua Bertha Weege,200
邮    编：89260 900Jaragua do Sul SC BR
电    话：0055－47－3727200
传    真：0055－47－3727300
求购：化学纤维、天然纤维服装的供货商

联系名址：Mr. Ricardo Miguel Castro
Redbras Textile Material Trading Co.,
Alameda Rio Branco,

238 Ed. Bauhaus 7 andar sala76 
邮    编：89010-300 Blumenau SC Brasil
电    话：0055－47－3224386
传    真：0055－47－3224386
求购：布料、机械设备、辅料

联系名址：Mr. Vitor Luiz Rambo Junior
Rovitex Ind. Com. De Malhas Ltda.
Rua Amadeu da Luz,100 Centro
邮    编：89010－160 

BlumenauSanta Catarina
电    话：0055－47－2210606
传    真：0055－47－2210606
求购：辅料

联系名址：Mr. Ivo Lombardi
Miss Beth Industria Comercio Ltda
Av Dom Joaquim,697 
邮    编：88354－026 

Bairro Jardim Maluche Brusque Santa

Catarina Brasil
电    话：0055－47－3517438
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求购：合成纤维、机械设备、辅料

联系名址：Mr. Walter Bueckmann
Fabrica de Tecidos Carlos Renaux S.A.
Av1 de Maio 1283 
邮    编：88353901 Brusque SC Brasil
电    话：0055－47－3510922
传    真：0055－47－3512979
越南求购：内衣

联系名址：Mr.Pham Dinh Doan 
Phu Thai Co. Ltd 
电    话：84-4-51423-90 
传    真：84-4-51423-88

印度求购：毛圈针织品物

联系名址：Mr. Sudhir Agrawal 
TTM GROUP OF INDUSTRIES 
电    话：91-22-3105-5439 
传    真：91-22-2635-5351

埃及求购：腈纶

联系名址：Mr. Rehan Khan 

Yacout Bros 

电    话：20-3-424-0861 

传    真：20-3-424-0861
印尼求购：Elastic Baraid And Webbing

联系名址：Mr.Slyvia 
Tasindo Tassa Industries Pt Indonesia 
Indonesia 
电    话：62-21-5963333 
传    真：62-21-5961995 
电子邮箱： slyvia@tasindo.com
韩国求购：丝围巾

联系名址：Mr. K.S Choi 
Newsan Corporation 
电    话：82-2-8448-051 
传    真：82-2-6756-034

土耳其求购：纱线

联系名址：Mr. OKTAY ESGIN 
MAKRO STRATEJI VE RISK YONETIMI 
电    话：90-258-213-4356 
传    真：90-258-213-4356

土耳其求购：氯纶面料

联系名址：Mr. CANER GOKTAS 

Birlik Tent &Trade Co. Ltd 

电    话：90-312-311-3312 

传    真：90-312-311-7923

邮编：100742                             编辑部地址：北京东长安街12号
传真：（010）85229196                     电话：（010）85229397/85229645
编辑：孙凌  李薇                         主编：刘彦威
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本  期  要  目

【国际经贸动态】

· 2003年世界纺织品和服装贸易数据
· 全球纺织服装进口配额延长提议被WTO否决
· 欧美纺织品进口方才是纺织品争端的主因
· 欧洲－地中海国家商讨本地区纺织和服装业前景
· 印度纺织服装业对发展前景充满信心
【国际市场调研】

· 英国校服市场利润可观
· 匈牙利制衣业面临巨变
【海外政策法规】
· 美国撤消世贸成员纺织品签证规定
· 国家发改委发布公告批准7项纺织行业标准 
· 《纺织品与服装协定》终止问题谈
【行业动态】
· 福建长乐营造出一个新型纺织产业集群

· 中国纺织工业协会人才培训基地落户绍兴
· 内蒙古羊绒总产量占世界的三分之一
· 香港纺织商会提三个方案应对后配额时代
· 我国汽车用纺织品潜力巨大
【法律服务】

· 十月面料展，法律讲演更加精彩
【展会专题报道】

· 第九届中国国际纺机展圆满结束
· 提升增值服务把面料展做成夺目品牌
· 第十届面料展（秋冬）首次设立特邀买家日
【分会动态】
· 法国国际纱线博览会出访团组顺利返京
· 美国国际纺织机械展览会商务考察团组顺利返京
· 法国PV & Texworld 国际面料博览会出访团组顺利返京
· 专业化展会  规范化服务——第九届中国国际纺织机械展览会金秋十月于北京隆重开幕
【行业国际知名展会链接】

· 解读‘PV展’
· 法国国际面料展Texworld
【贸易与合作】

网址：www.ccpittex.com  http://textile.ccpit.org           E-mail：fzh@ccpit.org



重要启示：


更多精彩内容，欢迎访问纺织贸促网“贸促通讯”栏目。


请点击：� HYPERLINK "http://www.ccpittex.com" ��www.ccpittex.com� 或 � HYPERLINK "http://textile.ccpit.org" ��http://textile.ccpit.org� 


欢迎来函来稿，信息交换。
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