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【国际经贸动态】
欧盟进口规例可能会有变化

欧洲委员会贸易总司正审阅由其智囊团提出的建议，考虑应否准许欧盟成员国以国家价值和标准不同为理由，禁止第三国的产品进口。假若这些建议获采纳为法例，便可能成为针对产品输出地的贸易障碍。

该智囊团由贸易总司官员及外界顾问组成，他们向贸易专员拉米建议引入所谓“集体贸易意愿”的概念。该建议没有细列欧盟可能限制输入的产品类别，也没有列出可能受影响的国家。不过，智囊团强调，世界各地不同的国家规例和公众态度，可能导致与环保业、农业、药业、服务业和软件业等有关的贸易纠纷。
据了解，有关建议并没有阐述欧盟会否通过内部立例来改变全球贸易规例，或与其他世贸成员一起采取行动。根据现行的世贸规定，除非产品被视为不安全，否则成员国不能禁止该等产品进口。不过，该建议称现行世贸规定侧重科学因素，忽略了各地的社会和政治因素。
商界人士可能认为这是欧盟筑起新的进口壁垒的藉口。不过，欧盟国家若要实施贸易限制，必须证明该等举措是基于真正的公众要求和社会需要，而不是出于保护主义。再者，实施贸易限制的国家或须向出口商赔偿贸易损失，有关贸易限制也须定期检讨。目前，贸易总司仍在考虑有关建议，并无设定工作时间表。
2004年德服装业面临严峻挑战
据德国联邦统计局称，由于不利的市场环境和不断增长的价格压力，今年德国纺织和服装工业必须面对又一个萧条之年。去年德国纺织品销售下降了6.3%达到135亿美元，出口下降4.9%达到51亿美元；服装工业的情况更加恶化，销售收入下降8.7%达到92亿美元，出口下降8.6%达到29亿美元。仅去年12月份，纺织品销售收入下降5.9%达到8.96亿美元，服装销售下降4.9%达到5.02亿美元。

2004年德国的纺织品和服装订单不容乐观，纺织品订单下降3.8%，其中国内订单下降4.5%，国际订单下降2.4%。服装生产商的订单下降2.6%，其中德国公司订单同比下降3.2%，非德国公司订单同比下降1.2%。
欧盟纺织业力促针对中国产品采取市场保护措施
欧盟纺织业者促请欧盟针对来自中国内地的产品采取市场保护措施。
欧盟纺织业者声称，过去3年来，输入欧盟的中国纺织品和服装增加了两倍，而这些中国产品的价格则大幅下跌。据估计，在2003年，出口到欧盟的中国纺织品总值约达130亿欧元，而欧盟输往中国的纺织品总值只有4.5亿欧元。欧洲纺织业游说组织Euratex称，假如欧盟不迅速采取行动遏止中国产品涌入，欧盟的纺织及服装业将丧失数以百万计职位。
欧盟纺织业代表认为，中国内地持续妨碍欧洲产品进入中国市场，有违入世承诺。此外，中国又设立多项非关税壁垒，包括冗长的清关程序、评估关税时以较高的参考价格为依据、歧视性质的增值税率，以及多种复杂和涉及高昂费用的标准等，藉以阻碍欧盟产品进入。
欧盟纺织业承认，他们并无证据支持欧盟采取针对中国内地的反倾销及反补贴行动，并坦承在成本方面无法与中国产品竞争，但希望欧盟能针对中国纺织品采取市场保护措施，好让他们能以优质产品进行竞争。
根据世贸承诺，欧盟的纺织品配额制度将于2005年1月撤销。欧盟纺织品生产商担心，此举将对扩大至25个成员国的欧盟构成更大压力。他们正游说欧盟针对类目35的产品(人造纤维纱线梭织布料)采取保护措施。
Euratex表示，根据中国内地的入世协议，假如欧盟生产商受到中国内地产品涌入的威胁，则欧盟可采取保护措施。其实在2003年1月，欧盟已采纳第138/2003号条例，准许针对个别纺织品采取市场保护措施。
到目前为止，欧盟官员对Euratex的要求抱持审慎态度，但欧洲纺织业力促欧洲委员会对中国内地采用更强硬的贸易方针。虽然欧委会仍未就此事发表正式声明，但相信欧盟纺织业者不会轻言放弃。
欧盟东扩对纺织品及非纺织品配额的影响
原本由15个国家组成的欧盟，将于2004年5月1日扩大规模，纳入10个新成员国，即捷克共和国、塞浦路斯、爱沙尼亚、匈牙利、拉脱维亚、立陶宛、马耳他、波兰、斯洛伐克及斯洛文尼亚。届时，所有适用于原本15个欧盟成员国的反倾销及反补贴措施，将于25个成员国推行。
此外，由2004年5月1日起，新成员国亦会实行欧盟对中国纺织品及非纺织品施加的配额限制。因此，由该日开始，中国内地业者向新成员国输出源自中国的产品，将受欧盟配额限制。
扩大后的欧盟将增添超过9,000万人口。新成员国会实行欧盟的共同商业政策，包括欧盟与第三国缔结的优惠协定和其他贸易协议，以及欧盟的世贸承诺，因此中国内地出口商将较以前容易进入这些新成员国市场。
货品贸易方面，新成员国须推行共同关税制度。现时，准成员国的平均加权工业关税，均较欧盟的平均水平3.6%为高，农业关税亦然。准成员国加入欧盟后将会调低关税，此举对中国内地业者有利。
至于配额，欧盟于2003年7月31日公布第 1351/2003号条例，订明向进口商分配2004年中国内地非纺织品进口配额的行政程序 。与以往不同，该条例把2004的配额分成两期，第一期涵盖2004年1月至4月，第二期涵盖同年5月至12月。第二期配额数量尚未知晓，但随着欧盟扩大，配额亦可能有所增加。此外，准成员国加入欧盟后，欧洲委员会料将调整欧盟的纺织品配额，但有关决定何时达成，尚未可知。
欧盟与中国之间的纺织品与非纺织品贸易，受双边协定及/或中国入世承诺所约束，这些协定将于2004年12月31日期满。换言之，欧盟的配额制度将于准成员国加盟后8个月被撤销。
社会责任标准筑就新贸易壁垒--不可忽视的SA8000

SA8000即“社会责任标准”，是Social Accountability 8000的英文简称，是全球首个道德规范国际标准。其宗旨是确保供应商所供应的产品，皆符合社会责任标准的要求。SA8000标准是随着西方企业社会责任运动而发展起来的。1997年，总部设在美国的社会责任国际组织发起并联合欧美部分跨国公司和其他一些国际组织，制定了SA8000。它是目前世界上惟一一个发证的企业社会责任认证标准，是继ISO9000、ISO14000之后出现的又一个重要的国际性标准。虽然目前它只涉及人身权益以及与健康、安全、机会平等等与核心要素有关的初始审核，但随着对其不断修订和完善，该标准最终可能发展成为一个覆盖道德、社会和环境等范围很广的标准，并有可能会转化为像ISO标准一样的真正国际性标准。截至今年8月，全世界共有36个国家的259家企业组织获得了SA8000认证证书。这259家组织涉及35个行业，主要包括服装、纺织、玩具、化妆品、家用器皿、化工、食品等。
据有关专家介绍，西方企业社会责任运动已经在20世纪90年代中期开始影响到进入欧美公司供应链的中国企业，2000年以后，几乎所有的欧美企业都对其全球供应商和承包商实施社会责任评估和审核，只有通过审核与评估，才能建立合作伙伴关系。我国出口到欧美国家的服装、玩具、鞋类、家具、运动器材及日用五金等产品，都已遇到SA8000的要求。从1995年以来，我国沿海地区至少已有8000多家工厂接受过跨国公司的社会责任审核，有的企业因为表现良好获得了更多的订单，部分工厂则因为没有改善诚意而被取消了供应商资格。兴炜五金塑胶（深圳）有限公司自从今年2月1日正式通过SA8000认证后，同一客户的订单量比去年增加了2至3倍，其他客户知道他们通过SA8000后，也不再像以前一样进行诸多的社会责任检查了。去年9月，广东中山市一家500人左右的鞋厂因没有达到当地法律规定的最低工资标准，曾被客户停单两个月进行整顿。去年7月，因发生女工中毒事件，一家台资鞋厂曾一度陷入全部撤单的困境。更多的企业则是因为达不到SA8000要求，而痛失产品出口订单。
在经济全球化和我国加入WTO的形势下，特别是大型跨国公司加大了在中国投资和采购力度，我国企业受SA8000的影响越来越大，它已经成为我国企业进入跨国公司供应链或产业链，以及产品出口西方发达国家的一块重要“敲门砖”。
我国企业进行SA8000认证具有一定的优势条件。从外部环境上来讲，我国政府对企业应承担的社会责任已经有了比较详细的法律指引。一位国际专家指出，中国的劳工标准立法，除自由结社和强迫劳动问题与国际社会存在一定的差别外，在其他内容上与国际社会的要求并没有大的差别，有些标准如工作时间甚至超过了一般的国际标准。2002年，我国连续出台了《危险化学品管理条例》、《职业病防治法》和《安全生产法》，对职工社会保险、用工合同等劳工权利也有更详细的实施细则。同时，我国有不少企业已经认识到了SA8000认证的重要性，积极创造条件通过SA8000认证，在全球已获得SA8000认证证书的259家企业组织中，我国已有42家，仅次于意大利（45家），名列第二。
但是，值得注意的是，SA8000标准并没有引起国内绝大多数企业和政府相关部门的重视。国内大部分出口企业对“公司社会责任”、跨国公司“生产守则”或SA8000这些名词知之甚少甚至完全不知道，更谈不上SA8000认证了。专家们认为，SA8000可能成为我国产品出口面临的新技术性贸易壁垒，这类新贸易壁垒具有介于合理和不合理的双重性，非常隐蔽和复杂，同时，新贸易壁垒涉及到技术、法律以及行政管理等各个方面和各个部门。因此，国内企业和政府相关部门须及早应对，提高企业综合竞争力，积极推广SA8000认证，早日拿到打开欧美市场的“敲门砖”，以免在壁垒完全形成时陷于被动。
SA8000标准的来历

迫于消费者日益增大的压力，面对日益激烈的市场竞争，很多欧美跨国公司都制定了各自社会责任守则，同时，很多行业性的、地区性、全国性乃至全球性的行业组织和非政府组织也制定了各不相同的守则。据ILO统计，这样的守则已经超过400种。跨国公司一方面要推广本公司的社会责任守则，同时，它还要遵守行业性的、地区性的、全国性的乃至全球性的守则，以应对不同利益相关者团体的需要。同样，对于一家供应商和制造商，它不得不应对不同客户的可能各不相同的守则，不得不重复接受不同客户的工厂审核，有些工厂一年之内接受超过15次不同客户检查。例如，如果某家工厂同时生产DISNEY，MATTEL，HARSBRO，MCD’S等品牌的玩具，这些品牌公司都会派人到工厂检查。由于不同的守则内容可能各不相同，定义各不相同，缺少可比较性，也缺少经过专业训练的审核员，零售商、供应商和工厂不得有花费大量的物力、人力和财力用于守则的实施，公众和消费者对跨国公司这种缺乏透明度的内部监督制度也很不满意。公司和消费者都希望制定一个类似ISO900标准的、全球通用的社会责任标准，同时建立一套独立的认证认可机制，提高社会责任审核的透明度和公信力，也避免浪费资源重复审核。  

AI项目总监Eileen kohl Kaufman(考爱玲)强调说，“对工作条件进行监督存在的一个问题，是这些监督都是零散的、时断时续的。因此，我们很难了解企业过去一周的工作条件，也很难把握今后一周将会怎样。我们认为，将企业行为表现的监督与质量体系概念结合起来，提供一个新的体系，能增强我们监督企业工作条件的信心，使我们能够对不同行业和国家的监督的结果进行比较。”“许多企业制定了有关促进员工基本权利、禁止歧视等做法的行为标准。目前此关行为标准多达数百种，这不仅使供应商感到难以适从，而且效率极其低下。”“由于对有关术语缺乏明晰的界定，对行为标准本身的基础缺乏共识，在整治严重违反劳工权利的行为时往往受阻。”  

早在1996年，一家瑞士非政府组织曾经建议国际标准化组织（ISO）制定一套ISO2100社会责任管理国际标准用于第三方认证，但ISO拒绝了这一建议。SA8000标准的提出源于瑞士通用公证行国际认证部（SGS Yarsley ICS）执行董事Reg Easy和美体国际公司（Body Shop）社会审核部高级经理David Wheeler的一次谈话，他们当时制定一个可用于第三方认证的社会责任标准，SGS积极支持并赞助制定这一标准。1996年6月，SGS的董事Jim Keegan主持了制定社会责任标准意义的首次会议，来自美国和欧洲一些公司和非政府组织参加了这次会议，会议一致同意制订一个可用于审核的社会责任国际标准。 

 经济优先权委员会（Council on Economic Priorities,CEP）作为一家长期研究社会责任及环境保护的非政府组织，一直积极支持并参与制定社会责任标准的活动。1997年初经济优先权委员会成立了经济优先权委员会认可委员会（Council on Economic Priorities Agency,CEPAA），由CEPAA负责制定该标准，并根据ISO指南62（质量体系评估和认证机构的基本要求）来评估认可认证机构。2001年，经济优先权委员会认可委员会（CEPAA）更名为社会责任国际（Social Accountability International,简称SAI） 

 SAI咨询委员会负责起草社会责任国际标准，它由来自11个国家的20个大型商业机构、非政府组织、工会、人权及儿童组织、学术团体、会计师事务所及认证机构组成的（咨询委员会名单见附录）。SAI在纽约召开的第一次会议上就提出了标准草案，最初名为SA2000，最终定名为SA8000社会责任国际标准，并在1997年10月公开发布。2001年12月12日，经过18个月的公开咨询和深入研究，SAI发表了SA8000标准第一个修订版，即SA8000：2001。 

SA8000标准是全球第一个可用于第三方认证的社会责任国际标准，旨在通过有道德的采购活动改善全球工人的工作条件，最终达到公平而体面工作条件。SA8000标准是根据国际劳工组织（ILO）公约、联合国儿童权利公约及世界人权宣言制定而成的，主要内容包括童工、强迫劳工、安全卫生、结社自由和集体谈判权、歧视、惩罚性措施、工作时间、工资报酬及管理体系等9个要素。（详见第三章）SA8000标准是一个通用的标准，不仅适用于发展中国家，也适用于发达国家；不仅适用于各类工商企业，也适合于公共机构；另外，SA8000标准还可以代替公司或行业制定睥社会责任守则。
美强推社会责任标准认证 渝政府贴钱助企通关
新华网重庆频道1月15日电   美国去年12月1日强推全球第一个社会责任标准认证（SA8000），重庆商品欲借“内地?香港零关税”扩大转口受到阻击。市外经委昨日启动应急措施，从今日起，申报SA8000的企业可获部分补贴。
政府部门因国外的贸易政策变动为企业提供补贴，这在重庆市尚属首次。 

“香港是重庆产品出口的重要中转站。”市外经委人士说，重庆皮鞋去年出口量200多万双、出口额近3000万，70%以上都是通过香港转关。去年，内地与香港签订CEPA协议，今年1月1日起300多种商品实行零关税，不少重庆老板想借此扩大产品的转口量。但这项计划不得不因为SA8000的启动而“稍息”。

贸市外经委港澳台处人士说，就在内地香港CAPA协议实施的前一个月，即去年１２月美国开始强制推广SA8000。目前已有多家转口重庆产品的香港公司接到美方的相关通知，要求必须在出口时出具SA8000认证证书。
更让重庆老板不安的是，根据以往经验，一旦美国执行此标准，欧盟很快会跟上，借道香港出口欧洲也可能遭受波及。

“这项认证门槛相当高,还没有一家本地企业获得认证。”市外经委科技处人士说，企业申请SA8000认证费用高达上百万人民币，重庆又没有相关的认证机构。市外经委不得不启动应急措施。从今日开始，申请SA8000认证的企业可以获得部分补贴（标准正在制订，据透露，因资金有限，额度不会太高）。同时，市外经委还在联系国外和北京有资质的认证公司，下月起开设专门培训班，为渝企“补课”。
沃尔玛们：把劳工的权利与订单挂钩

把劳工权利与订单挂钩，并不是沃尔玛一家的“苛求”，雅芳、迪斯尼、麦当劳、耐克等知名跨国公司纷纷采用一项新的评估供应方的标准：SA8000（社会责任标准）。不符合这一标准的供应方，一般得不到订单。
“几年前，沃尔玛曾经来过浙江义乌浪莎集团检查安全生产和消防设备，”浪莎集团总经理翁荣弟说，“甚至还到职工厕所看过。”
在沃尔玛全球采购中，有个“工厂素质评分标准”，其中有关劳动安全的部分占总分25％，扣分项目包括：消防设施不齐备，非法使用童工等。如今，把劳工权利与订单挂钩，已经不再是沃尔玛一家的“苛求”，雅芳、迪斯尼、麦当劳、耐克等知名跨国公司纷纷采用一项新的评估供应方的标准：Social　Accountability　8000（简称SA8000），社会责任标准。
不符合这一标准的供应方，“一般得不到订单”，安一咨询公司负责人告诉记者。安一公司专门提供SA8000认证咨询，其宗旨就是“学习劳工标准，应对买家新要求，突破劳工壁垒，直通欧美大市场”。
为响应SA8000，一些美国公司、非政府组织和135所大学组成公平劳工协会（FLA），旨在通过公司和非政府组织的联合行动，把贸易和劳工问题挂钩，改善跨国公司海外工厂及其供应商的劳工问题，这也就是广东等省多家企业在2000年“被迫”接受欧、美进口商“人权查厂”的原因。
“SA8000可能会成为一种新的贸易壁垒，”专家说，“然而国内企业知道的还不多。”
社会责任标准

SA8000标准主要源于国际劳工组织公约、世界人权宣言和联合国儿童权利公约，它是随着20世纪末期的西方企业社会责任运动而发展起来的。
1997年，总部设在美国的社会责任国际（SAI）发起并联合欧美跨国公司和美国“经济优先领域鉴定代理委员会”（the　Council　on　Economic Priorities　Accreditation　Agency，以下简称CEPAA）等国际组织，制定了SA8000标准。该标准通过对公司劳工保护等达标认证来推进公司劳工人权的保证，并要求公司拒绝进口那些没有达标的供应商产品。

CEPPA在2001年制定了第一个修订版《SA8000：2001》。目前，要加入跨国公司的全球产业链，一般要通过SA8000进行的社会责任审核。
SA8000以一致的标准制定了下列领域内的最低要求：（1）公司不应使用或支持使用童工；（2）公司不得使用或支持使用强迫性劳动；（3）公司应提供安全、健康的工作环境；（4）公司应尊重结社自由和集体谈判权；（5）公司不得从事或支持歧视；（6）公司不得从事或支持惩戒性措施；（7）公司应遵守工作时间的规定；（8）公司应保证达到最低工资标准；（9）公司应制定社会责任和劳动条件的政策。
对于SA8000与国内法的冲突，SA8000“不优先适用国内法，也不优先适用SA8000，而要采用最严格的标准”。
SA8000与ISO9000质量管理系统及ISO14000环境管理系统国际标准一样，是一套可被第三方认证机构独立审核、认证的国际标准。
但SA8000与ISO9000不同，“ISO9000并不是产品质量的保证和标示”，而是表示“企业引进了一个标准体系”。安一咨询公司负责人打比喻说，ISO9000如同给人人必须穿上一套西服，但这个人的素质如何，只有SA8000才能体现。尽管ISO9000“不是人人都合身”，但“这套表面漂亮统一的西服都得穿上”，而“SA8000有具体严格的达标指标”，“比如最低工资、工作时间等”。
SA8000标准的采用由企业自愿申请，经过考察符合SA8000后才予认证。认证后，有定期检查，也有随机检查，一旦不符合，可以取消认证。但实际上，目前国内企业一般都是应买方要求来做，即“客户验厂”，一般都是英美客户下定单的时候，提出必须符合一定条件，“不能加班，不能使用童工，工资要达到最低标准，检验不合标准就不给你下订单”。安一咨询公司负责人介绍。
新贸易壁垒？
SAI和CEPAA等推出SA8000，试图用消费者、投资者、媒体的压力使企业努力改善其工人的工作环境。
“有个厂家，使用了童工。媒体报道后，国外的客户都来调查。2000人左右的厂子，一个月内就倒闭了。”安一咨询公司负责人说。
上海WTO事务中心信息部主任龚柏华指出SA8000的机制是通过消费者选择标有SA8000的产品，使没有达到SA8000认证的产品在竞争中处于不利地位，同时要求获得SA8000认证公司的供应商也必须达到SA8000认证的要求，“以此使得最终用户不是消费者的公司也受到影响”。
“如果你的企业发生职工中毒事故”，“经过网络等各种媒体传播后”，“欧、美消费者就不会买你的产品了”，“国外进口商也就不给订单”，深圳某玩具厂对此深有感受。
对中国而言，加入WTO后遇到的最基本问题就是“公平竞争”，龚柏华指出。这包含环境保护和劳工标准问题。中美两国达成双边协定后，一些劳工组织和制造业组织曾抗议，中美双边协定没有对中国的劳工人权、环境保护等社会问题做出约束。这些人认为中国在劳工标准上的低成本投入是一种不公平竞争。
近年来，各国对SA8000认证越来越重视，德国进口商协会已经制定了《社会行为准则》，要求德国进口商必须通过SA8000协会授权，对其供应商（出口商）的社会行为进行审查。美国、法国、意大利等传统中国轻工业产品进口国的贸易组织正在讨论一项协议，要求所有纺织、成衣、玩具、鞋等产品的企业必须事先经过SA8000等公认标准的认可，否则要联合抵制其进口。
从SA8000的内容要求看，“中国在法律上可以达到其所提要求”，安一咨询公司负责人指出，但由于进口商压价，国内厂商只好靠降低成本竞争，于是劳工问题突出，“对方来查，首先检查是否遵循国内法关于童工、最低工资等标准”。
 所以“SA8000是一把双刃剑”，如同WTO的劳工条款，既有保护劳工权利的作用，又会造成新的贸易壁垒。龚柏华指出。
被动认证占多数

“中国只有积极改善劳工标准，才是提升自己竞争力的根本出路。”专家指出。广东和东莞的出口鞋厂和服装厂已经有30余家通过SA8000认证，我国共有42家企业通过了SA8000认证，但“大都不是自发的，而是由国外企业推动的”。
之所以都是被动认证，安一咨询公司分析，“因为SA8000是透明的、指标是很具体的”，比如最低工资、工作时间等，一旦获得这样的认证，“随时可能因为没有做到而被检举、指控”。
另外，通过这样的认证，也是有成本的，ISO认证成本相当于生产成本的1％～5％，对于那些处于恶性压价竞争出口的企业来说“压力很大”。
此外，更多的企业都在“等待和观望”，尤其是众多的小厂家“不加入”，而“大的有影响的企业一般都愿意加入”，“至少可以改变企业形象”，但这样一来，“小厂家由于没有这样一个成本，容易把大企业的订单拿走”。
“这主要是目前加入这一标准的企业还很少”，从而出现了“劣币驱逐良币。”安一咨询负责人指出。
安一咨询公司负责人认为企业必须从成本管理转变到依靠技术进步提高竞争力。
英国防晒服装受青睐
由于全球温室效应所引发的全球性温度上升，如今全英国境内、特别是英格兰和威尔士南部地区，夏季中出现摄氏30度以上的高温、烈日当头且受强烈紫外线照射的日子越来越多。为顺应自然气候变化，目前英国服装零售业中具有防晒功能夏装在服装市场上开始走俏，受到男女老少中各个年龄段服装消费者的青睐。 
英国标准局近日发表的准则提议，在T恤、泳装和其他各类具防晒功能新服装产品上应标有黄色标记。英国标准局指出，目前英国消费者对服装具保护皮肤不受强阳光紫外线伤害的效应方面一无所知。在这种新服装产品上使用新的标志系统，将使消费者知到这些产品有更好的保护皮肤能力、防日光灼伤且避免长期日光暴晒造成皮癌等健康损害。对于使用统一标记事宜，英国国家标准局目前正在征求厂商、消费者意见，预计到明年这类防晒服装上将有明显、统一内容的标记，同时，未来的防晒服装统一标记将在欧盟国家中使用。 
英国标准局的提议等于给悄然升温的防晒服装市场又注入强度兴奋剂，也等于为厂商提供了新兴防晒服装产品的免费广告。据了解，英国及欧洲国家未来夏日防晒服装市场将会有很好的消费前景，这给我国输欧服装类出口厂商提出了告示。为此，建议我国内服装科研机构和厂商应尽早研发该类新型防晒服装产品，不失时机地抢占英国及欧洲国家对该类新产品的市场份额。
欧美将强制推广SA8000标准认证 约束劳动密集型产品
国家认监委消息称，预计2004年5月1日前，美国、欧洲一些国家开始强制推广SA8000标准认证，这将对我国产品出口形成新的贸易壁垒。有超过50％的跨国公司和外资企业表示，如果SA8000标准实施，将重新与中国企业签订采购合同。
SA8000标准来源于国际工会组织协会、国际人权宣言和关于儿童权利的联合国公约，规定了公司应该遵守的社会责任，正逐渐被当作企业取得竞争优势的一种手段。我国出口的优势一直是劳动密集型产品，最近美国开始强制推广SA8000标准认证，将劳工权利与订单挂钩，而受SA8000 标准约束的主要是劳动密集型产品，如服装、制鞋、化工原料、纺织等。
据美国相关商会组织调查，目前有超过50％的跨国公司和外资企业表示，如果SA8000标准实施，将重新与中国企业签订采购合同。我国出口至欧美国家的服装、玩具、鞋类、家具、运动器材及日用五金等产品，都已遇到S A8000的要求。据估计，自1995年以来，我国沿海地区至少已有8000多家企业接受过跨国公司的社会责任审核，有些企业因为表现良好而获得了更多的订单，部分企业则因为没有改善诚意而被取消了供应商资格。
国家认监委有关负责人表示，国内企业应早做准备，积极应对，以免陷于被动。在与外商签订合同时注意合同条款，既要了解采购国有关社会责任的规定，也要严格遵守我国涉及社会责任方面的规定，如对职工社会保险、用工合同等的法律规定。
全球纺织服装产业结构和贸易格局变化
随着国际纺织品贸易自由化进程的临近,全球纺织品服装产业结构和贸易格局业在发生着新的变化。

一、产业结构格局：北美洲、亚欧、日本、澳大利亚以及中东和非洲的市场需求与当地生产供货的差距在继续扩大。（以北美为例，市场对纤维制品的需求量以年均2.1%的速度增长，而加工能力却以年均0.2%的速度下降。）这主要是由产业结构调整所致，纺织服装等劳动密集型产业继续向发展中国家转移，发达国家则在开发高科技含量、高附加值产品方面下功夫，抢占市场，并力求主导和垄断国际市场。

二、贸易格局：未来纺织品和服装贸易将出现前所未有的新格局。据国际贸易中心专家预测，未来世界纺织品和服装市场将呈现以下特点：

1、成长的市场。随着配额的取消，纺织品服装贸易将不再通过数量限制来规范，因此会出现许多大的成长性市场。如，收入不断增长的东南亚市场、大的发展中国家高收入群体等新兴市场将成为未来服装生产商的重要目标；而美、欧和日本等较成熟的传统大市场，已达到相对饱和状态，增长速度将放缓。

2、逐渐消失的市场。从短、中期来看，欧洲和北美仍将是最重要的纺织服装市场，吸引着2/3的世界纺织品进口。但随着配额的取消，许多小国将失去原来有保障的市场。（美商务部提交国会纺织核心小组的一份调查报告显示，2005-2006年世界主要买家们将把目标采购国的数目减少一半，到2010年将再减少1/3。）

3、下跌的价格。自1996年以来，美国纺织品服装进口价格一直在下跌，欧日和许多其它市场也出现类似情况。在供过于求的自由化市场中，该趋势可能继续保持，进而恶化发展中国家的贸易条件。

4、贸易区域化增加。为了应对纺织品和服装配额的取消，一些主要采购国对特定国家给予了特殊减让优惠，这为他们带来了竞争优势。这种趋势导致了纺织品和服装贸易的区域化，使得发展中国家的中小纺织出口企业难以确定自己相较主要竞争对手的竞争力水平。

5、反倾销和反补贴关税。未来反倾销和反补贴争端可能会增加，这对发展中国家成功的出口商无疑将是一个切实的威胁。反倾销措施可大幅削减自由化带来的利益，因为他们缺乏透明度和可预测性。单反倾销调查就可以让国际买家在发出未来订单前犹豫再三，担忧未来潜在的反倾销税（贸易冷却效应）。

6、海关检查增多。纺织品和服装生产商在海关要受到海关官员的随机检查，以确保转运活动得到严格监控。除此之外，“9. 11”以后进口安全要求的增加也将对来自发展中国家的出口产生负面影响。

7、道德标准出现。目前发达国家提倡“非血汗工厂”的进货来源，以提高消费者这方面的意识。一些主要的国际买家和零售集团对此推出了适用于所有发展中国家生产商的公司道德行为准则。这对发展中国家生产商是个不小的挑战。

8、生态标签：新壁垒？发展中国家纺织品和服装生产商越来越需要面对并适应生态标签的要求。虽然目前该生态标签的安排主要作为营销工具在使用，有生态标签的产品趋向于针对以非常细分的市场，但广大的发展中国家纺织品服装生产商应做好应对准备。

三、对中国企业的启示

配额取消后的世界纺织品和服装市场将经历一场重新洗牌的过程，各出口国对于主要发达国际市场的争夺战将进入史无前列的白热化阶段。

而中国作为世界第一生产和出口纺织大国，伴着其出口贸易的“一枝独秀”有可能成为国际市场上的众矢之的。中国企业要提高警惕，谨慎出击，除保持传统的“质优价廉”产品形象以外，更要推出“高质高价”的产品，还要注重出口的多元化战略，严防各种非关税措施的冷枪暗箭。

1、积极培育企业核心竞争力，创新产品，创优秀品牌，最大程度地满足消费者的“愿望实现”。

2、快速反应，在技术水平和生产设施上下功夫，加大投入，缩短生产和交货周期。

3、在产品和服务上精益求精，努力营造边际竞争优势，稳步开拓新的国际市场。
【国际市场调研】
加入欧盟后，波罗的海国家服装市场分析
立陶宛、拉脱维亚及爱沙尼亚等三个波罗的海国家，服装出口表现十分出色，这几个国家的业者与Zara、Decathlon及Karstadt Quelle等大型欧洲生产商及供应商合作，向欧洲各国出口服装。

据业内分析家预期，波罗的海三国于2004年加入欧盟后，劳工成本将会上升，加上欧盟各国之间的中高档服装市场竞争加剧，引致这些国家的出口势头减慢。

波罗的海服装及纺织业现时雇用约120,000名工人(六成属服装业)，其中60,000人来自立陶宛，半数来自另外两个国家。在这三个波罗的海国家，服装及纺织业是主要工业。

在立陶宛，服装业占制造业总就业人数27%，在爱沙尼亚为19%，拉脱维亚为16%，服装业界的生产力超卓，主要由于他们投资装置先进的缝纫机器，如电脑辅助设计及制造(CAD-CAM)系统和Brisay熨衣机等。

拉脱维亚制衣公司Snickers Production每名工人的年产值超过45,000美元，远比其他国际服装出口中心高。

波罗的海服装业以出口为主，九成产品均销往外地，其中西欧及北欧是主要市场，占出口超过八成。波罗的海厂商使用的布料和配件，主要由欧盟供应。

地理优越、成本低廉

波罗的海国家于1998年开始与欧盟建立关系，包括免关税待遇，之后出口贸易迅速增长，并将于2004年5月正式成为欧盟成员国。

波罗的海的地理位置良好，厂商可于2至6星期向欧洲客户交货(剪裁、缝制、缝边)，而服装制成品可于10至12星期交付，因此吸引邻近国家的服装商向他们采购产品。此外，波罗的海国家的劳工成本较低，制衣工人每月工资约为180至250美元。

波罗的海设计师、工人和物流人员以可靠及灵活见称，备受服装业人士赞赏。波罗的海服装公司的主要缺点，是差不多完全没有品牌知名度，而且缺乏市场推广经验和技巧。

欧盟及北欧服装公司已建立品牌，形象深入民心，能为波罗的海业者提供很多合作机会。

去年，立陶宛大型针织公司Utenos Trikotazas的营业额为4,500万美元，当中九成产品输往外地，客户包括Zara、Decathlon、Karstadt Quelle、H&M及KappAhl等欧洲公司。

此外，立陶宛女装、男装及童装生产商Lelija每年生产260万件半身裙、上衣、连身裙、衬衫、背心、裤子、西装、夹克及大衣，约九成产品输往外地。该公司雇用3,000名员工，又是纯羊毛标志的授权经营商。

European Clothing Group(ECG)是立陶宛其中一家最活跃的制衣业者，总部设于立陶宛纺织城市考纳斯，雇用350名文职人员。该公司目前统筹立陶宛约70家制衣厂及10家针织厂的生产活动。2002年，ECG生产约470万件产品，包括上衣、连身裙、半身裙、裤子、夹克及针织服装，客户计有比利时的E5-Mode、英国的Giant、荷兰的Promiss及瑞典的KappAhl等。

生产优势面对压力

不少论者认为，波罗的海国家加入欧盟会削弱它们与其他成员国现时的合作模式。在2003年上半年，立陶宛的服装及纺织品出口下跌4%，显示该区纺织业的竞争优势减弱。由于该业过去数年一直稳步增长，因此业界对形势逆转感到吃惊。

一般认为，2002年波罗的海国家的劳工成本上升5.5%，是导致出口转弱的主要原因。分析家相信，随着波罗的海国家加入欧盟，每年工资的升幅将会更高。

波罗的海服装业正积极部署，目标并非仅仅是充当廉价的生产基地，而是要成为一个能迅速回应欧盟市场需求的中高档服装供应地。

积极谋求竞争策略

波罗的海服装生产商面对劳工成本上升的趋势，纷纷急谋对策，通过降低成本、提高增值及将生产工序外移等方法解决问题。爱沙尼亚大型女装制造商Klementi的削减成本措施之一，是在亚洲采购价格较廉宜的原料，目标是在短期内将总成本减低两成。

波罗的海生产商也从事设计、采购及分销等工作，积极提高增值。在该区服装总出口中，私家品牌服装系列所占的份额，与只进行生产工序的服装相比虽然微不足道，但却有增升趋势。

一些亚洲纺织集团预期波罗的海厂商会采购更多本土纱线及布料。如新加坡Tolaram Group增加在爱沙尼亚棉花布料生产商Baltex 2000的投资，港商支持立陶宛综合棉花集团Alytaus Tekstile。在2003年初，印尼的Indorama公司宣布，将精纺纱线生产工序由爱尔兰迁往立陶宛。

为了减低成本，多家波罗的海服装生产商都由市镇迁往郊区，以减低开支。然而，爱沙尼亚大型服装制造商Baltika却采取相反策略，在爱沙尼亚东部建立新厂房(该区工人的平均月薪为186至223美元)。该公司计划改善产品及供应管理。

此外，2003年5月，ECG开始在白俄罗斯一个新地点进行生产，而Utenos Trikotazas及其他立陶宛公司则将一些低技术生产工序转交白俄罗斯、乌克兰及俄罗斯(包括俄罗斯在立陶宛的领土加里宁格勒，该区的劳工成本比立陶宛低六成)的分包商进行。

爱沙尼亚Klementi主管Toomas Leis最近表示，该公司会在中国生产一些女装产品，生产成本将比在爱沙尼亚低约两成。

继续拓展商机

波罗的海服装及纺织品制造商协会积极支持业界采取新策略，并相信该区在2004年之后仍能保持服装生产中心的地位。该协会预计，欧盟的贸易政策(包括欧盟关税)可为本土产品提供一些保护，免受亚洲进口产品威胁，特别是近期涌入波罗的海的中国纺织品及服装。

该协会强调该区拥有多项优势，包括能迅速回应欧洲客户的要求，以及拥有丰富的羊毛产品生产经验。

立陶宛生产商相信，亚洲竞争对手擅长供应尼龙产品而非羊毛制品，还强调他们善于以英语及俄语进行磋商。
2004年意大利童装市场预计回升
第58届意大利少年儿童2004―2005年秋冬时装展（Pitti Immagine Bimbo）于2004年1月16－18日在意大利中部文化古城佛罗伦萨举行。据本届展览会闭幕后传出的初步信息表明，前来洽谈和进行交易的外国买家数量大幅增加，意大利和世界其它地区的儿童和青少年时装市场需求预计在新的一年里将有可能进一步增长。
本届展览会主要展出0－18岁儿童和青少年的服装和服饰配件，准妈妈和婴幼儿服装和用品。据意大利安莎社报道，参加2004―2005年秋冬时装展的企业公司有306家，共413个品牌，其中外国品牌占32.4%。据展览会组委会公布的数字，前来本届展览会进行洽谈和交易的买家和外国进口商的数量达到9,636家，其中外国买家和进口商的数量达到3,290家，比上一届（2003年1月）增长近6％。尽管意大利国内的童装消费市场不太景气，加上该行业的不断重组和兼并等因素，前来本届展览会的意大利买家数量还是高达6,346家，比上一届与会的6,615家减少约4%。据统计，前来洽谈的外国买家和进口商的数量自1999年以来，已增长了83.9%，意大利本国的买家也在4年期间增长了10.9％，加上国际知名品牌和生产商的参展，使意大利儿童时装展已成为国际儿童和青少年时装界的一个真正的重要盛会。 

从儿童时装买家来自的国家和地区分布情况分析，与去年相比，与会的西班牙买家和进口商最多，数量高达322家，除此以外，英国的达到了302家，德国的达到了239家，这三个国家今年与会的进口商分别都有较大幅度的增长。除此以外，荷兰、比利时、丹麦等北欧国家的儿童和青少年服装和服饰配件市场也得到了进一步巩固，与会的买家数量有明显的增长。而土耳其、俄罗斯、克罗地亚、匈牙利和斯洛文尼亚等许多其它新兴国家的买家和进口商也在不断增加，只有希腊、美国和南韩的买家和进口商数量略有减少。减少幅度最大的有日本，从去年的124家减少到97家，法国从287家减到220家，中国台湾地区从24家减到17家，波兰从43家减到24家。
意大利近几年的经济危机对儿童和青少年的时装业影响并不太大，即使在危机较为严重的2003年，与意大利最重要的产业时装业相比，取得的效益也还可以。2002年，意大利时装业全行业的总营业额为460亿欧元，比2001年减少3.9%，遇到了10年来最严重的危机。到2003年，意大利的时装业仍然受国际因素影响，未能摆脱危机。从统计数据分析，意大利时装市场未见起色。尤其在2003年第一季度，意大利服饰业交易额减少了1.7%，产量减少了5.3%，订单也减少了2.3%，出口减少了1.4%，进口减少了1.7%。到目前为止，还看不出市场将于何时能恢复正常。据意大利安莎社提供的数字，意大利时装业在2003年的营业额还是下降了4%，与此相比，意大利儿童和青少年的时装业在2003年的营业额达到了18.5亿欧元，仅下降了0.3%。而出口和国内消费都还略高于前一年，其中出口增长了0.2%，消费增长了0.1%。
据有关业内专家认为，设计和生产童装比设计和生产时装的难度更高，要求更专业。因为衣服穿在孩子身上，家长和设计师无法亲自感觉好坏，因此，设计和生产童装必须首先要对儿童有非常全面的了解，无论是对他们身体在各个年龄阶段的生长状况，还是心理上的一些变化都需要有很透彻的认识。其次，与时装相比，童装的舒适性要摆在首位，由于儿童的皮肤非常稚嫩，受不得半点刺激，所以，童装的舒适度往往比款式更加重要。
【海外政策法规】
欧盟订立防晒服装标签规定
每到夏季，欧盟的报章便不时提醒人们，皮肤长时间暴露于阳光下，会对健康带来长期及短期的影响，其中包括皮肤出现黑色素瘤。使用高防晒度数的太阳油或穿上防晒衣服，有助减低日晒对健康的影响。 　 

欧洲标准化委员会(CEN)已于2003年完成EN13758标准的第二部分，该部分关乎防护衣物的物料规定及标签事宜。EN13758标准的第一部分涉及衣料的测试方法，第二部分涵盖服装分类与标签。
假若一件服装的紫外线保护因素(UPF)最少达到40，并符合标准订明的若干设计规定，则可挂上印有指定太阳图案、标准参考编号及「40+」字样的标签。生产商并须加上警告，表示服装若被拉扯、变得残旧或湿透，其保护能力可能下降。
附有防晒标签的服装必须能为穿着者提供足够的保护，换言之，假若没有保护的皮肤在10分钟内即会被晒伤，则穿上防晒服装后应可在日光下停留最少长40倍的时间，即超过6.5小时。所谓防晒，通常是指防范能引致晒伤的紫外线A及B。附有这种标签的童装、运动装或旅游服装销路较佳。
不过，只有覆盖身体大部分范围的衣物才能挂上防晒标签，布料甚少的泳衣不在考虑之列。相信零售商也会避免声称穿上防晒衣物可减低致癌或其他疾病的风险。始终，衣服覆盖不到的头部、下肢和手腕等都需要帽子和太阳油保护，以进一步减低风险。
欧委会通报欧盟纺织业未来发展
2003年10月29日，欧洲委员会就欧盟东扩后纺织及服装业未来发展发出通报，就欧盟 2004年5月1日东扩，以及纺织与服装业由2005年1月1日起取消配额两项事，申述未来的立法主意和计划。
通报指出，欧盟东扩和撤销配额后，其纺织及服装业将面对前所未有的挑战。因此，它提出多项有助增强本土行业竞争力，同时符合世贸规定的建议。
通报强调，虽然欧盟纺织及服装业拥有若干竞争优势，例如产品品质和设计优良、重视创新和技术，能为市场提供高增值产品，但来自其他主要纺织品生产地的竞争压力日大，尤以中国、印度及巴基斯坦为然。欧盟东扩，也意味10个新成员国和原先欧盟15国的纺织品及服装生产商更易进入彼此的市场，而生产活动也会转移。纺织及服装业对新成员国的经济日益重要，这点不容忽视。总之，在来年及之后的岁月，欧盟纺织及服装业面对的竞争势必日益激烈。
贸易方面，新成员国采用欧盟整套关税制度后，关税率将会即时下降；令人忧虑的是，廉价的亚洲货品将会涌入(特别在2005年1月1日后)，与本土产品直接竞争。
至于配额，通报表示，现在部分主要的纺织品出口地仍然受配额限制，将来配额撤销后，他们的出口可能大幅上升，其中包括中国。
通报一方面指出欧盟纺织及服装业未来的挑战，另一方面勾勒出可以加强监管的范畴，例如保护环境和消费者权益等，其中关于产品标签的事项值得业者注意。通报表明，有适当标签的产品或可在符合世贸规定的认证机制下，获得优先市场准入。
通报又提出“欧洲制造”标签的概念。这标签旨在令消费者对源自欧洲产品的质素更具信心，巩固欧洲产品物有所值的形象。为一视同仁，欧盟可能规定在成员国销售的任何纺织品及服装均须标示产地来源，但订立有关认证及标签规例前，会首先全面分析这项举措对生产商和进口商的影响。
对于环境问题，通报列出两项要务，即减少染色及加工处理等程序的污水排放量，以及减少污水所含的化学物质。业界可通过所谓整合产品政策，减轻产品对环境的影响。通报建议，纺织业可在采购决策、产品耐用程度和供应链管理等方面，体现绿色产品策略的精神。 

其他可在稍后阶段加强监管的事项包括：

1. 消费者健康事项(例如产品长期接触皮肤所释出的物质)

2. 消费者保障事项(加强监管广告及标签，以防误导)

3. 伪冒产品问题

欧盟认为，在撤销自己的贸易壁垒(例如配额)后，其他国家也应本着对等互惠的精神作出同等举措。否则，欧盟可能会拖慢降低关税的步伐。此外，欧盟撤销关税后，可能成为其他国家倾销产品的对象，外地的纺织品及服装也可能大量涌入欧盟市场。假如发生这些情况，欧盟或会采取更多反倾销及反补贴措施，以及启动市场保护机制。
【行业动态】
三月、北京、行业盛事
“银羊辞旧岁、金猴闹新春”，又是一年春来到！春寒料峭中，即将迎来我会的“会展黄金季节”---阳春三月。

明媚的三月末，由中国贸促会纺织分会合作承办的各种专业展会将同期亮相于首都的各大展馆：
以突出“商贸合作”为宗旨的“ 2004中国国际纺织面料及辅料（春夏）博览会”全方位打造出“采购全球优质面辅料的商贸平台”。
伴随者国内外纺织纱线纤维市场的快速发展应运而生的首届“中国国际纺织纱线展览会”旨在提供“纤维纱线业的全新商贸平台”。
处在成长期，以“服务于企业、服务于行业”为理念的第二届“中国国际针织博览会”2004年移师北京，它作为针织业权威的商贸平台为中国针织产品品牌的培育、诞生、提升和国际化提供了空间、环境和平台。
以“品质、创新、潮流、交流、提升、发展”为精神的,已走过11个春秋的,亚洲最大的“中国国际服装服饰博览会”2004年大胆创新采用分期举办的方式，催生出一个“形散神更聚”的展会“聚无霸”……。
这是中国纺织行业不容错过的盛事！

春江水暖的三月，在北京迎来中国纺织行业的展会盛典!
圈点2004’ Heimtextil国际家用纺织品展
——交易气氛空前火爆

世界最大的家用纺织品国际交易展览会 —— “德国法兰克福2004 ’ Heimtextil国际家用纺织品展”于2004年1月14日——17日隆重开幕。在四天的展期里，来自全球111个国家的9.2 万名专业买家到会参观，特别是来自日本、意大利和美国的专业观众比去年增加了4.6%。参展商和专业买家双方对展览会的组织、成交情况皆大欢喜，预示着2004年家用纺织品市场的更加繁荣。

本届展会有来自全球72国家的3130家展商参展，其中来自德国本土的有594家，来自其他国家的有2,536家（2003年：来自全球67个国家的3,224 位参展商参展，其中来自德国本土的有590家，其他国家的有2,634家）。2003年和2004年两届展览会两相比较，说明了该展览会对全世界家用纺织品买卖双方在国际家用纺织品展览会的国际吸引力越来越大。该展览会已经成为全球家用纺织品影响力最大的交易平台。

2004年的Heimtextile家用纺织品国际展吸引了德国本土的大量专业观众，同时吸引了来自意大利、英国、美国、法国、土耳其、荷兰、比利时、西班牙、日本及韩国的大量专业买家。该展览会让这些国际买手流连忘返，将该展视为家用纺织国际交易的盛会。

在2004年的展会上，众多德国参展商对参观的专业观众的质量和交易气氛感到特别满意。调查问卷显示，参展商和专业买家对交易成果的满意度大幅上升，参展商收到的订单金额也有上升，观众对产品质量、花色品种、交易方式、卖家服务的满意度比得上2003年上升了15%。95%以上的买家认为参观此次展览会达到了预期目标。

——创新展品新元素
本届国际家用纺织品展的合作方是比利时，她给展览会带来了很多创新展品新元素。特别是在产品的设计、产品的时尚、产品的新质量方面为展览会制造了更多的贸易机会。成交结果是衡量该展览会最重要的指标。为了为客户保密，主办者不轻易发布成交数量，但是，买卖双方对展览会的认可是对展览会举办成果最好的证明。

在这届展览会上，共有45种展品荣获家用纺织品创新奖，包括墙壁用纺织品、窗帘、建筑用纺织品、地面用纺织品、床上用品等。其中家具装饰布、饭店、医疗和飞行器用的纺织品特别受到用户的青睐。德国Schmitz-Werke GmbH、 等获得“装饰布创新奖”最高奖项，AS Création Tapeten AG 获得墙面装饰布奖等。很多新开发的产品是首次在展览会上向世人亮相。  

—— 异国情调展示流行时尚 技术交流多姿多彩
 2004国际家用纺织品展荟萃了家用纺织品的生产强国开发的最新产品。来自异国风情的新潮面料展示出家用纺织品最新流行时尚。同时，展览组委会举办了丰富多彩的技术交流活动，流行趋势和时尚发布会等。如本届展览会向观众演示了2004/2005流行色，如“现代绿”、“砖红”、“艳黄”、“大海兰”等，并非向买家介绍具有一些特殊功能的家用纺织品，受到专业买家的热烈欢迎。而且，本届展览会还特别召开零售商产品推介活动，交流产品推销、采购心得，使参展商和买家近距离相互交流，强化了展览会的交易气氛。

—— 一流参展商和一流专业观众的融合
2004 ’ Heimtextil国际家用纺织品展注重组织一流的参展商和专业观众的交流与融合。他们之间的融合无疑为展览会的成功提供了良好的交易基础。组委会一般要提前对参展商的产品质量进行筛选，同时邀请重要的贸易商、连锁店或进口、批发商参观。买卖双方良好的知名度、信誉度为展览会的成功提供了可靠的保障。

同时，展览会的主办者为买卖双方进行细致、融洽、平和的交流提供了环境，促进了展览会的交易气氛。所以，不少参展商和观众在离开展览会之前就预订了2005届展览的摊位或提前确认参观展览会。

【法律服务】
参展企业，请保护好产品的著作权

在某大型纺织专业展览会，一家参展商向主办单位投诉：另一家参展商的参展展品抄袭该参展商的展品。经过主办方设立的法律咨询办公室的调查，确认该参展商侵犯了投诉方的著作权，并要求侵权的参展商撤下了侵犯他人著作权的展品……。类似的事件在展会上不鲜发生。

时值我会合作承办展览会黄金季节，我会法律咨询办公室撰写了有关著作权在纺织服装行业中的应用等方面的文章，提醒参展企业，请保护好产品的著作权。

随着通讯技术的发达，对外交流的加强及人们法律意识的增强，有关知识产权纠纷案时有发生。就在我会涉及的服务领域---纺织服装专业展会内，也不乏与著作权有关的法律纠纷。一些纺织服装企业由于缺乏产品设计能力和知识产权意识，往往通过抄袭其他企业已经拥有知识产权的图案、花型设计，达到急功近利的效果。因此发生著作权纠纷案。本文从法律角度介绍著作权及其在纺织服装行业中的应用，旨在普及知识产权常识，加强企业保护知识产权的意识。

著作权是知识产权的一种。著作权的客体，即著作权法所保护的对象，是文学、艺术和科学领域中的作品。而我国著作权法所称的作品，是指文学、艺术和科学领域内、具有独创性并能以某种有形形式复制的智力创作成果。根据我国著作权法的分类，作品的种类包括：文学作品；口述作品；音乐、戏剧、曲艺、舞蹈作品；美术、摄影作品；电影、电视、录像作品；工程设计、产品设计图纸及其说明；地图、文字图等图形作品；计算机软件；民间文学作品。不予保护的作品包括：违禁作品；不适于著作权保护的对象；法律、法规、国家机关的决议、决定、命令和其他具有立法、行政、司法性质的文件及其官方正式译文；事实新闻、历法、数表、通用表格和公式。

著作权的主体即著作权人，是作品的所有人，也就是著作权利益的承受者。著作权人享有的权利包括著作人身权和著作财产权两大类。其中著作人身权包括发表权、罢免权、修改权和保护作品完整权；著作财产权包括复制权、表演权、播放权、展览权、发行权、摄制权、改编权、翻译权、获得报酬权等。

从法律上讲，并不是所有的作品都能受到法律的保护，相反，一件作品必须符合一定的条件才能受到法律的保护。首先，作品必须是在文学、艺术和科学领域内通过人类的智力创造活动所产生的结果。自然存在的、非人类创造的、非智力创造的成果不能成为著作权法保护的对象。其次，受著作权法保护的作品应具有独创性。所谓独创性，是指作品是由作者独立完成的，而不是依照已有作品复制而来的，也不是根据某种程式推演而来的。再次，作品要具有可复制性。也就是说，作品能够以一定的客观形式表现出来，并能为他人所感知，或以某种有形形式复制。

我国现在已经建立起一套包括《著作权法》及《著作权法实施条例》在内的比较完整的著作权保护法律体系，因此只要有关的纺织服装企业及时取得了相关的著作权并能够有效证明其为著作权人，那么其合法利益是能够得到有效保护的。比如企业要保存好在申请著作权期间的各项法律文件，以此作为要求向行政机关投诉或在人民法院诉讼的依据。
欢迎访问

中国纺织法律服务网（www.cntextilelaw.com）。  
通    知

近日，为了更好地应对国外对我纺织品出口的贸易壁垒，帮助企业及时作好应对的准备工作，商务部外贸司编辑了《纺织品出口预警信息》，并通过该《信息》将向企业发布与纺织品贸易壁垒有关的最新动态，向有关企业提供相关建议。今后，《纺织品出口预警信息》将定期发布。

我会将及时向纺织企业发布《纺织品出口预警信息》，欢迎相关企业登录我会网站纺织贸促网www.ccpittex.com或登录中国纺织法律服务网www.cntextilelaw.com浏览。

中国国际贸促会纺织行业分会
【分会动态】
张延恺常务副会长出席全国贸促系统第七届对外联络工作座谈会
2月12日―16日，全国贸促系统第七届对外联络工作座谈会在湖南长沙举行。我会常务副会长张延恺及负责联络工作的有关同志出席了此次会议。

每年一次的贸促联络工作会议是全国各地和各行业贸促分会对外联络工作的重要例会。这次会议的中心议题是“如何发展和规范对外交流中的联络工作”。会议中，代表们了解了总会2003年对外联络工作的大致情况及2004年工作设想和出访计划。总会于平副会长就“如何使联络工作更好地为地方服务”作了主题发言。湖南省贺同新副省长介绍了湖南省的整体情况，并就“如何进一步做好联络工作”发表了重要讲话。代表们还听取了湖南省贸促分会、山东省贸促分会、宁波市贸促分会的经验介绍。此外，会议请美国商会、日本商工会议所、德国工商大会上海代表处负责人进行了专题讲座，使代表们对现代商会体系、管理机构建设及开展、组织现代商务活动的国际惯例有了一定的了解。

在湘期间，张会长专程拜访了湖南省纺织行业管理办公室汤声涛主任，大致了解了湖南省纺织企业的情况，以及企业开拓市场的潜力和前景。双方都表示要通力合作，加大对企业的服务力度，发挥贸促会和地方行业办的各自优势，积极组织湖南的纺织企业参加我会境内外的专业贸易展览会和出访活动，为湖南的纺织服装企业进一步走向国际市场提供更好的服务。 （联络部 供稿）
富荣沛副会长带队到广东纺织特色市镇走访调研
2月11－14日，中国纺织工业协会市场部副主任、中国国际贸促会纺织行业分会副会长富荣沛一行5人，到广东纺织特色市镇走访调研。此次走访调研的目的有两个：一是向纺织特色市镇充分介绍纺织工业协会市场部和纺织贸促会的职能，充分介绍纺织贸促会举办的各种活动及提供的服务，为协助企业开拓国际、国内两个市场发挥作用；二是作为中国纺织工业协会为广东咨询项目的后续服务进行走访。在短短的几天中，富会长一行先后走访了面料特色镇佛山西樵镇，针织特色镇张槎镇，休闲装特色镇中山沙溪镇、牛仔装特色镇中山大涌镇以及开平三埠镇，先后拜会了当地主管行业发展的镇、市政府、商会、管委会的有关负责人，并进行了愉快交流。陪同富会长走访的有我会展览部副主任常清、陈颖，信息部副主任刘彦威及联络部单夏青。

在五镇的走访过程中，五镇对加强今后与我会联系，加强信息沟通，鼓励下面有影响的企业成为我会会员，积极参加我会举办的各项活动都表示出较高兴趣。（信息部 供稿）
首届中国国际纺织纱线展览会展商报名踊跃
日前，从中国国际纺织纱线展览会组委会了解到，将于今年3月31日－4月2日举办的中国国际纺织纱线展展商报名踊跃。截至目前，共有100多家中外参展商报名参展，其中国外展商占到了1/3，整个展出面积将达5000平方米。本届展览会突出体现出三个特点：

新——一个来自9个国家和地区120余家纱线企业携手，让买家与世界各地的纤维和纱线厂商及供应商贸易洽谈的全新平台。
    专——展品涵盖天然纤维和纱线：棉、毛、丝、麻；人造纤维和纱线；再生、合成纤维纱线；特种纤维和纱线；弹力纱线、花式纱线；可供生产各类梭织布、针织布、毛衫、袜子及辅料。
    特——国际羊毛局携知名毛纺企业组团、印度棉纺织品出口促进会组织印度国家展团以及浙江、山东、湖北、江苏、河南和新疆等地区大型纱线企业集体亮相。

另据悉，纱线展的专业观众组织工作也在有条不紊地进行中。 （展览部 供稿）
富荣沛副会长、杨兆华秘书长会见日本纤维输出机构代表
2月4日，我会富荣沛副会长、杨兆华秘书长与前来拜访的日本纤维输出机构（Japan Textile Export Organizatioan）的代表进行了亲切友好的会谈。

会谈期间，日方代表介绍了参加Intertextile上海展览会（2003）的良好反响，并希望今年继续组织企业参加Intertextile上海和Intertextile北京展览会，并计划在展会设立日本专业馆，举办中日纤维产业论坛等活动。我会领导非常高兴日本企业对面料展览会的关注，并欢迎日本企业参加我会举办的其他展览会，还对该机构在面料展期间组织的活动提出了一些建议。双方不仅对具体合作项目进行了深入交流，还探讨了中国纺织业在“后配额时代”的发展方向，及中日纺织界今后的合作与发展。此次会谈，不仅加深了双方的认识，而且为双方建立长远、有力的协作关系奠定了基础。  （联络部 供稿）

充分挖掘会内数据库资源

专业观众组织突出展会的专业性、上下游关联性
为了使2004年春季展会更加符合参展商、专业观众及业内企业的要求，在会领导的大力扶持下，自2003年10月始，联络部数据组全面展开了展会专业观众数据采集、整理、规范等工作。

截止2004年2月10日，面料展专业观众数据共计38000条，其中服装企业占84%，贸易商占16%，并考虑到春季展会面向北方地区的特点，在邀请工作中在地域上予以侧重；纱线展专业观众数据共计10294条，以面料生产企业为主，另有部分家纺、针织生产企业，其中86%的信息已落实到具体人名、职位；针对针织展为贸易性成品展的特性，此次展会把贸易商作为观众邀请重点，其中包括零售商、批发商、代理商、专卖店、百货商场、超市等，还邀请了有实力的进出口公司及海外驻华代表处，比例占到总数据的94%，总数据量为29451条。 （联络部 供稿）

【贸易与合作】

日本求购：Bedding Goods

联系名址：Mr. Atsushi Tanaka 
Li Nk Tanaka 
2-5-40-209, Kohama,Takarazuka City665-0827, Japan 
电    话：81-798-342008 
传    真：81-798-342009 
电子邮箱：rinktanaka@m6.dion.ne.jp
美国求购：Uniforms, Medical And Police Uniforms

联系名址：Ms. Kathy Jones 
Martin's Lamar Uniforms 
7230 Nw 46 St., Miami, F133166,U.S.A. 
电    话：1-305-5931500 
传    真：1-305-4772958

美国求购：Canvas For Boat Tops And Seats

联系名址：Ms. Donna Newman 
Marlines Canvas 
28253 Golfer Hill Rd.,Myakka City, Fl 34251 U.S.A. 
电    话：1-941-3221811 
传    真：1-941-3221811

智利求购：Garments For Man

联系名址：Mr. Claudio Gobrin 
Textil Capitol S.A.I. 
Exequiel Fernandez 2335Macul, Santiago, Chile 
电    话：56-2-2380032 
传    真：56-2-2380572 
电子邮箱：textile@capitol.tie.cl
白俄罗斯求购：Fabrics And Sewing Accessories For Production Garments

联系名址：Mastra 
3, Kulman St., Minsk, Belarus 
电    话：375-17-2848625 
传    真：375-17-2843202 
电子邮箱：info@mastra.by
白俄罗斯求购：Fabrics: Polyester 75-100% With Teflon Covering

联系名址：Ip Rakhmanov Dmitry 
Baranovitchi, Belarus 
电    话：375-151226772 
传    真：375-163423345

白俄罗斯求购：Different Fabrics For Garment

联系名址：Belintertex 
Belarus 
电    话：375-162455444 
传    真：375-172285822 
电子邮箱：east-star@brest.by
荷兰求购：T-Shirts, Nightwear,Underwear For Men,Ladies And Children

联系名址：Mr. J.B.M. Van Leeuwen 
Susan Fashion B.V. 
P.O. Box 6923 l, 1060 Ce Amsterdam, Netherlands 
电    话：31-20-6175204 
传    真：31-20-6172381 
电子邮箱：mhorsthuis@susanfashion.nl
荷兰求购：Ready To Wear Clothing For Ladies,Slacks, Pullovers,Blouses

联系名址：Mr-. J. Tugendhaft 
Kabri Mode B.V. 
P.O. Box 237, 2150 Ae Nieuw-Vennep, Netherlands 
电    话：31-252-621014 
传    真：31-252-620942 
电子邮箱：106443.106@compuserve.com
荷兰求购：Suits And Shirts

联系名址：Mr. F.M. De Jong 
Suitsupply 
Rijksweg A4 1,2132 Ma Hoofddorp, Netherlands 
电    话：31-252-680629 
传    真：31-252-680548 
电子邮箱：info@suitsupply.nl
秘鲁求购：Textile, Yarns, Fibers

联系名址：Mr.Roberto Marquez F. 
Jean Sport Corp. Sac 
Jiron Cajamarquilla 1435 Zarate San Juan De Lurigancho-Lima, Peru 
电    话：51-1-4596619 
传    真：51-1-4595815 
电子邮箱：roberto@jsport.com.pe
美国求购：Tarpaulins, Awnings and Sunblinds

联系名址：Mr.Joe Roy 
Ocean State Jobbers 
360 Callahan RD., North Kingstown, Ri 02582 U.S.A. 
电    话：1-401-8840556 
传    真：1-401-8850359

美国求购：Gloves, Mittens And Mitts Of Textile Materials, Knitted or Crocheted

联系名址：Mr.Anthony Wang 
Grossman Cap Co., Inc. 
30 Bodwell St., Avon, Ma 02322, U.S.A. 
电    话：1-508-4271780 
传    真：1-508-5870082

日本求购：Textile Goods

联系名址：Mr.Kotaro Kitaguchi 
Iris Co., Ltd. 
1—11-8, Nipponbashi Hamamachi, Chuo-Ku, Tokyo 103-0007, Japan 
电    话：81-3-38636567 
传    真：81-3-56877683 
电子邮箱：kk261@iris.co.jp
日本求购：Textile Products

联系名址：Mr.Kazuo Unesaki 
Access Inc. Osaka 
2-5-4, Dogashiba, Tennoji-Ku, Osaka,Japan 
电    话：81-6-67766222 
传    真：81-6-67733600 
电子邮箱：unesaki@access-inc.jp
印度求购：Readymade Garments,Fashion Garments

联系名址：Mr. Ashok Karnani 
Baba Exports Internatinoal 
110 Kartik Comlex Link Road Andheri West Mumbai 4000053, India 
电    话：91-22-26730992 
传    真：91-22-26730993 
电子邮箱：ashok_karnani@yahoo.com
印度求购：Viscose Tow, Nylon Tow

联系名址：Mr. Anil Bhardwaj 
Aadhunik Arts 
Ug-2-877 Ashoka Palace East Park Road Karol Bagh Nes Delhi, India 
电    话：91-11-23540648 
传    真：91-11-23540648 
电子邮箱：rtdel@nde.vsnl.net.in
西班牙求购：Reflecting Vests

联系名址：Mr. Francisco Flores 
Sunray Recambios De Automocion, S.L. 
Apartado De Correos 296, Spain 
电    话：34-968-893673 
传    真：34-968-893713 
电子邮箱：sunrayrecambios@terra.es
荷兰求购：Habedashery, Clothing Accessories

联系名址：Mr. A.E. Perrin 
V.O.F.E.L. Perrin@Zn. 
Pieter Calandlaan 509,Amsterdan, Netherlands 
电    话：31-20-6196101 
传    真：31-20-6100754

荷兰求购：Fabrics,Textiles

联系名址：Duetz Kleding B.V. 
P.O.Box 187,3700 Ad, Netherlands 
电    话：31-30-6924674 
传    真：31-30-6918934 
电子邮箱：postmaster@de-garage.nl
新加坡寻求购：Apparel, leather handbags, accessories, shoes etc. Wishing to use these international fashion brands such as GRES, Claude Montana, Enrico, Coveri., etc.

联系名址： Mr. Roger Yong

Pacifica IP Concepts

Singapore

电    话：65-9007966363331336

传    真：65-63376321

电子邮箱： htmry@singnet.com.sg 
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重要启示：


更多精彩内容，欢迎访问纺织贸促网“贸促通讯”栏目。


请点击：� HYPERLINK "http://www.ccpittex.com" ��www.ccpittex.com� 或 � HYPERLINK "http://textile.ccpit.org" ��http://textile.ccpit.org� 


欢迎来函来稿，信息交换。
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