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【国际经贸动态】
WTO同意美国对埃及纺织品进口关税的咨询程序
美国向世贸组织提出正式申请，要求就埃及的服装和纺织品进口关税问题启动咨询程序。美国称埃及政府通过设置高关税而阻止美国服装和纺织品进入埃及市场。2002年美国对埃及的服装出口仅有25.6万美元。 
如果咨询程序没有在60天之内解决问题的话，美国将有资格请求成立专家小组考虑美国的指控并确定埃及的做法是否违背他们对世贸组织的承诺。
埃及2003/04财年的棉花出口额将达到1.84亿美元
埃及棉花检测管理总局主席近日说，埃及2003/04财年的棉花出口额将达到1.84亿美元（11.3亿埃镑）。 
进口埃及棉花最多的3个国家是瑞士17130吨；意大利11455吨，印度7920吨。
澳洲人热衷服装和鞋类消费
根据报告，现在澳洲人花在服装和鞋类上的钱比二十年前增加两倍多。 
一项全国消费习惯分析显示，较其他物品，消费者更愿意在改善外表上花钱。根据《周日电讯报》的分析，在过去五年中，家庭装修一直方兴未艾，但在过去二十年间，装扮自己才是持久不衰的主题。 
1983年，澳洲人每月买衣服和鞋类平均花费8.95澳元，而今天的花费却是每月51.8澳元。考虑到通货膨胀因素，1983年每月买衣服花的钱在今天相当于19澳元。 
1983年，澳洲人每月在药品和化妆品上花12.6澳元，而今天则是每月38澳元。现在在咖啡馆和餐馆的花费是50元，较1983年的14澳元增加了两倍多。 
相比较，过去二十年花在家居用品上的钱增加了73%。就每人而言，2003年十一月澳洲人在家具和装修方面的消费较二十年前同一时期减少30%。
澳元升值迫使澳制造业生产转移海外

据澳工业集团对800家制造商进行的调查显示，澳元强劲升值将迫使20%的澳制造商将全部或部分生产设施转移海外，其中以国际化程度较高的企业和劳动密集型企业更为迫切。据调查，将近60%的服装和鞋类产品制造商称有可能将生产转移到低成本的海外市场，有39%的纺织品公司称将考虑生产转移问题。而许多本地的汽车零配件制造商已开始生产转移，如Barbeques Galore 和Sunbeam两家公司就已经将生产转至中国。 
自2003年年初至今，澳元竞美元比价已升值了35%左右，在主要货币中升值幅度最为明显。
巴西是世界第7大消费者市场
美国世界观察所发布的2004年世界情况报告：巴西是世界第7大消费者市场。 
按照联合国环境计划署马修斯·本特利教授确定的消费层定义：年购买力超过7000美元（相当于2万雷亚尔）的人群确定为消费层。 
根据《报告》，进入消费层的巴西人群为5780万，占巴西总人口的33%。世界第一为美国，消费人群2.425亿，占全国人口总数的84%。中国第二，消费人群占2.398亿，占人口总数的19%。 
在世界前十大消费者市场中，日本消费层人群占总人口比例最大，既1.207亿，占总人口的95%，是世界第4大消费者市场。 
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印度是世界第三大消费者市场，消费者1.29亿，占总人口的12%，德国第5（7630万人，占92%）俄罗斯第六（6130万人，占43%）。 
世界情况报告显示，目前，世界进入消费层的人口为17亿，仅占世界总人口的1/4 
报告还显示：巴西牛肉消费量占世界第二，仅次于美国。电力消费占世界第五，2000年年人均消费1878度。
2003年柬埔寨服装出口创汇超过15亿美元

根据柬埔寨商业部最近公布的统计报告，2003年柬埔寨服装出口总额超过15亿美元，比上一年增加了约15%。
报告显示，2003年柬埔寨服装出口总额为15.4亿美元，比2002年增加了2.1亿美元，增幅为15%左右，其中绝大多数服装销往美国和欧洲国家。 
近年来，柬埔寨制衣业发展迅速，服装已成为该国最主要的出口产品。目前，柬埔寨全国共有200多家服装厂,制衣业工人超过23万。而1995年柬埔寨只有20家制衣厂，工人不足2万人。
墨西哥纺织工业商会主席表示要与美国联合扼制中国纺织品

2003年12月31日，墨西哥“金融家报”发表墨西哥制造商会主席Yeidckol Polevnsky和纺织工业商会主席谈话，表示墨西哥将有可能与美国纺织业联盟，共同扼制中国纺织品进入美国市场。 
现在墨西哥企业家都在抱怨墨政府没有采取足够行动应对亚洲国家，特别是中国的竞争。据墨制造业商会数据，现在墨西哥在美国市场占有第1位的13种产品中，至少有6种已失去这种地位。这位女主席指出，东南亚国家威胁说，2004年，将有数十种亚洲产品取代墨西哥产品在美国市场地位。 
墨西哥纺织工业商会主席Rosendo Valles认为中国纺织品能大举进入国际市场，主要是因为中国产品的非法竞争。他指出，现在中国人民币汇率高出40％；50％纺织厂和25％服装厂属政府所有，有政府补贴。另外，政府还对私有企业出口产品提供17％的补贴。2004年，墨西哥纺织行业将向墨政府提交一份中国通过非法贸易行为取代墨产品在国际市场和墨国内市场地位的研究报告。他强调指出，墨西哥纺织企业为了避免中国产品进一步取代墨产品在美国市场地位，一致同意要与美国纺织业建立联盟，它们设想到2005年，继续维持对中国纺织和服装产品的反倾销税，也就是说不履行中国“入世”文本中的承诺。 
Polevnsky说，现在一方面说墨西哥是世界第七大出口国(把欧盟作为一个贸易实体)；但一方面墨又在日益失去其竞争地位和国际市场，特别是美国市场。最近两年，墨在美国市场受冲击最大的是纺织服装、加工食品、计算机和电器等。2003年1－10月，中国出口美国纺织品和服装为98.51亿美元，同比增长36％。同期，墨西哥对美国出口纺织品和服装为63.38亿美元，同比下降17.6％。据墨制造业商统计，2000年，在美国进口的16357种产品中，墨西哥有1336种占重要地位。
斯-美自由贸易协定将促进斯服装对美出口

正在斯里兰卡访问的美国POLO JEANS和LILY公司的前CEO表示，斯-美两国签署自由贸易协定如果签订，将促进两国贸易的发展。 
该协定的签订能够给斯里兰卡带来更多的就业机会。斯里兰卡服装的主要出口国是美国。其对美服装出口占斯服装出口的64%。2002年斯里兰卡服装对美国出口14亿美元，但仅占美国进口总额的2%。斯服装出口量近年不断增加，反映出斯里兰卡服装工业的增长。1990年斯服装出口为6.23亿美元，2002年出口达到24亿美元。  
斯现有800多家工厂有出口加工订单，从事服装行业的人员约35万人（包括出口加工区）。
德国纺织业向高科技方向发展

据德国《商报》报道，德国纺织服装业在过去30年内失去了四分之三的企业和近五分之四的员工。尽
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管德国纺织工业在诸如服装和家用纺织品等大规模生产商品领域难以重新赢得市场份额，但在高科技织物领域，德国企业仍然拥有较强的市场竞争力。
目前德国高科技织物的年销售额为55亿欧元，占德国纺织业年销售总额的40%。 
高科技织物的应用范围很广，是许多领域的未来材料。高科技织物早就用于建筑、航空航天及医学领域。人们用高科技织物密封垃圾堆放场、保护农作物，在医学和环保技术中用它作过滤媒质。高科技织物也同样在机械制造、建筑工业和防护服生产中被加工成绝缘或防火材料。 
此外，高科技织物也用于制造汽车的抗静电设备、安全气囊和安全带，以保障汽车安全系统的最佳效能。高科技织物与钢铁和塑料这样的传统材料相比所具有的特性使其逐渐成为首选材料。定制的高科技织物更结实更柔韧，强度更高，尤其是重量轻于其它材料。 
业内人士指出，德国纺织工业需要２到５年的时间来实现高科技织物方面的技术飞跃。位于德国开姆尼茨的萨克森纺织品研究所和位于登肯多夫的科技织物研究中心正在从事与高科技织物应用相关的研究。它们为主要由中小型企业构成的科技织物产业提供新品开发方面的支持。 
有60名研究人员目前正在登肯多夫专门研制用于医疗用途的生物植入物。目前产自登肯多夫的由聚合物织物制造的人造皮肤正在进行临床试验。这种产品用于烧伤治疗。“在新皮肤长出之前，它保护神经末梢，因此能减轻患者疼痛”，研究中心的业务主管托马斯?施特格迈尔解释说。在登肯多夫进行研究的还有人造胰腺乃至人造肝脏，它们都用高科技织物作基础材料。
【国际市场调研】
法国纺织工业简介

一、产业概况
	2001年
	纺织部门
	成衣部门
	合计

	企业家数
	1,280
	1520
	2,800

	雇用人数
	119,538
	92,380
	211，918

	产值(亿欧元)
	169
	92
	261

	出口[亿欧元]
	94
	32
	126

	进口[亿欧元]
	125
	66
	191


    2001年法国纺织与成衣工业之产值共计为261亿欧元,其中纺织业为169亿欧元，成衣业为92亿欧元，过去一年法国在面对全球激烈竞争下，仍然展现良好之应变能力[例如，1995年至2000年之间，其产值仅降低1％]，但2001年法国纺织与成衣业之产值仍下降达6％。
    法国纺织与成衣业合计雇用45万人，其中直接人员占21万2千人[纺织业为12万人，成衣业为9万2千人]  ，该产业之就业人数在工1995年至2000年间已大幅降低13.6％，由于全球经济持续不景气，2002年之就业人数亦至少降低3％。
    法国纺织与成衣业之进出口贸易赤字相当严重，出口逆差高达65亿欧元，其中纺织业占31亿欧元，成衣业占34亿欧元，2001年法国纺织业出口94亿欧元，成衣业出口32亿欧元，合计出口l26亿欧元。在进口方面，纺织业进口125亿欧元，成衣业进口66亿欧元，合计19l亿欧元，进口逆差高达三分之一。

法国纺织业之出口：
	国家
	出口（百万欧元）
	比重

	德国
	1，121
	12%

	荷比卢
	1，000
	11%

	意大利
	930
	10%

	英国
	700
	7%

	西班牙
	700
	7%

	突尼西亚
	635
	7%

	摩洛哥
	500
	5%

	美国
	367
	4%
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	葡萄牙
	345
	4%

	其它
	3，145
	33%

	合计
	9，443
	100%


法国纺织业之主要出口国为德国12％、荷比卢11％、意大利lO％，法国主要之出口对象多为欧盟区内之国家。

法国纺织业之进口：
	国家
	进口（百万欧元）
	比重

	意大利
	2,087
	17％

	德国
	1，016
	8％

	比利时
	934
	7％

	中国大陆
	904
	7%

	土耳其
	654
	5％

	西班牙
	621
	5％

	葡萄牙
	518
	4％

	摩洛哥
	466
	4％

	英国
	458
	4％

	印度
	435
	3％

	其它
	4,407
	35％

	合计
	12，500
	100%


    法国纺织业之主要进口国为意大利 l7％、德国8％、比利时7％、中国大陆7％、土耳其5％，其中，中国大陆及土耳其与法国之贸易大幅增加，已超过突尼西亚及摩洛哥。
二、产业结构
    法国纺织与成衣工业之生产结构大致可分为：企业员工人数低于50人者，高占全部企业之84％[其中，低于1O人之企业占全部企业之49％]  ，企业人数介于5O人至200人者占全部企业之12％，企业人数介于200人至500人者占3％，高于500人者占1％。
    法国纺织与成衣工业主要分布于RhOne- AlpeS地区及法国北部地区，共计雇用约六万人，其中，约占法国全部纺织业从业人数之23％，成衣业从业人数之22％，其次为 Campagne-ArdenneS地区，纺织与成衣工业之从业人数共约为一万人，约占该产业就业人数之8％。
三、生产概况
    在纺织品方面，羊毛织品是法国纺织业之主要部门，产值为l9亿欧元，过去数年，因遭遇其它国家强烈竞争，部分纺织品如棉、人纤、地毯等之产值亦纷纷下降。
    在成衣方面，女装及女童装之生产愈趋重要，产值分别为4l亿欧元及19亿欧元。
意大利纺织行业不景气
尽管世界经济和金融市场呈稳定增长趋势，意大利纺织业的前景仍显黯淡。由于其国内市场萧条、全球竞争日益激烈以及欧元强劲的趋势都一再降低了订单水平和利润。

    意大利服装和纺织品的销售仍然很萧条。2003年1月到9月间，服装和鞋的零售量在名目条款中同比增加近为0.4％，总零售量(所有商品)同比增加2.4％。

    在这种情况下，羊毛服装的总体受害程度比其它纤维服装都要大，因为羊毛主要用于传统服装，较休闲服装缺少活力，谨慎的消费者对于价格昂贵且经久耐穿的正装的购买也显得不那么积极。

    南方市场指数在最近这一季度关于服装生产的调查表明，2003年第三季度所有产品的下降率出现了缓和，仅有小幅上涨。总的服装产量在第三季度同比下降了2.1％，预计第四季度的产量同比下降1.2％。

    初步估计，2003年全年男装产量将下降3.5％，女装下降1.5％，男式针织衫下降1.3%，只有女士针织衫预计会有小幅增长。预计的交易额下降主要反映在价格压力以及服装款式趋于简洁化。

2004年春季的订单无论是国内还是国外市场，与去年同期相比都有明显下降。男装订单所受的影响比女装更大，男装梭织服装订单减少了9.5％，男装针织服装订单减少了5.2%。女装梭织服装订单减少了3.8
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％，女式针织服装订单减少了2.8％。

    意大利的羊毛纺织业正经历一段严峻的低迷时期。意大利主要的针织细羊毛纺纱厂都报导说，下一季的销售和订单都存在着危机。中细度的美利奴羊毛针织衫行业和毛腈混纺纱线商都报导说，传统的50：50的毛腈混纺纱线的订单减少了20-30％，主要是因为海外订单减少了，和由于价格原因用棉针织衫作替代品。

精纺织造厂商也报导说套装需求订单量降低，在传统的纯毛服装产品如男式定制服装中也增加了棉和其它纤维的应用。随着粗花呢、方格呢以及煮沸羊毛涂层织物的时尚复兴，这些面料的需求增加，使精纺织造厂商所处的形势得以缓和。
日本成衣市场发展潜力大

日本已是我国最大的纺织成衣市场，据海关统计，今年1至10月份，我国已对日本出口纺织品服装121.74亿美元，比上年同期增长12.6％，其中纺织品出口18.29亿美元，增长15.6％，服装出口102.86亿美元，增长12.1％，预计服装类出口全年有望突破120亿美元而创新高。一般而言，日本客商对中国大陆的生产供应和贸易操作了如指掌。许多日本商社企业在华设有工厂、车间和办事部门，似乎已无余地可拓展，但这并不意味着市场饱和，没有机会，相反在这个巨大市场运转的过程中，仍潜伏着巨大的贸易合作机会，关键在于如何深入细致地了解分析和把握日本业界的需求，有针对性地寻求新的合作方式，新的合作网络。
    首届“中国纺织成衣展”日前在日本大阪OMM展馆成功举办，共有近百家专业外贸公司、生产企业、民营企业和中外合资企业参加了展会。从此次展会中可以观察到，无论是长期从事对华业务的商社，还是新近加入这一行业的日本企业，在选择中日合作伙伴时，都十分注意以下几点：
    第一注意品牌。这次参展企业中，有近一半的企业拥有自主产权的品牌，这些品牌有的用于出口，有的则是在内销市场已有影响和网络。日本客商关注这些品牌，目前尚不是马上帮助其品牌打人日本的主流市场，更重要的是以有无品牌作为衡量企业实力、素质与可成长性的重要条件，而且这些品牌若相对成熟．将会是日本企业或以面料供应，或以品牌进人中国市场的重要合作伙伴。因此，日本企业更愿与这些企业进行业务合作．
    第二重视是否拥有生产加工能力，这主要是指投资或控股的生产厂。接触、看工厂、下订单几乎是日本商人的例行模式。也就是说，日本客商在寻求合作伙伴的时候，实际上在寻求生产加工的能力。因此，有无专业化的、技术先进的自属工厂，是与日本客商合作的基础条件。参加此次展会的企业全部都有自属加工能力，以服装生产能力为计，共有1.4亿件的年生产能力，由此也为日本业界提供了广泛的合作可能。

    第三重视互动合作。目前，中日纺织成衣贸易已呈现出你中有我，我中有你的多元互动的状态。就统计而言，日本是中国最大的出口市场，同样中国也是日本最大的纺织服装出口市场，每年出口额在30亿美元上下，占日本纺织服装出口的四分之一上下。中日两国纺织服装成衣业界合作在资本、管理、技术、设备、纤维、织作、缝制等诸多领域里相互之间已难分彼此。这次出现在“中国纺织成衣展”的参展企业里。就有8家是日本独资或中日合资的企业，他们同样利用这个展会进．一步寻求日本业务合作的新伙伴并取得了满意的成果。

    为期三天的展会共接待了日本专业观众1620人，以每位客户走访三家参展企业的概率计算，平均每个参展企业就有接待60名专业观众的概率。从专业对口角度，特别是中国企业的客户需求角度衡量此展会的客户对口性和数量已超过了大多数国际知名展会的效果，同时也超过了日本其它类似展览的展出效果。展览的组织运营和参展企业的选择以及展会的信息服务方面都得到了日本客户的肯定。参展商对此次展览的形式和效果也都深表满意，有的企业表示这次展会前他们多次参加日本东京的“日本国际时装展览会”而未求得到的客户，在这次展会上接触到了。很多企业在展会上签订了订单，许多企业开始与日本客户安排看工厂(这对日本客户来讲是长期合作的基础)落实单。

日本大阪中国纺织成衣展的成功举办，体现了主办者顺应中日双方业界的内在需求并充分利用自身在日本业界的影响力，以推进两国纺织业界深度合作的愿望。更为值得注意的是，通过展会也透露出日本纺织成衣市场仍有巨大潜力。
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日本男装市场将脱胎换骨？
西装的成衣生产正在发生变化，这主要体现在描纸样的革新和人机学的合理运用等方面。随着瘦长轮廓的西装已广泛普及到普通市场，对西装的要求也提高到既要能够贴身而且还不应影响穿着舒适感的更高层次。

银座山形屋公司为了庆祝东京·银座店开店50周年，最近开始了每件200万日元的超高级定做西装的销售。该公司在接到定单后，开始设计面料、里布、钮扣、衬布等，全部由手工作业完成，3个月后交货。这正是为了力求满足当今市场的二大需求——针对每位消费者的“独特性设计”和“穿着舒适感”而出现的典型实例。

    将这种对西装的“理想”运用到服装厂商或零售店出售的现成服装上时，则主要通过将能够提高穿着舒适感的新工业纸样和PattenOrder(可以部分选择设计和针缝细度的半成品服装)进行巧妙的搭配来加以实现。

    在百货商店出售的服装品牌连续几个旺季对顾客的体型进行了分析，并重新研究了描纸样。 ONWARD樫山公司的男装商品开发室在新纸样技术研究方面获得了新的成果，设计了Manipulation技法。该公司于今年秋冬季向市场推出了运用了该技术的“NewConfortJacket”品牌，还计划从明年春夏季开始出售“长腿西裤”。

    所谓Manipulation技法是在纸样上剪开切口，然后通过折叠成立体的造型而进行制作的技法。例如，在上衣方面，会将后身向后稍稍突出，袖口则向前方移动，从而使手臂的活动更加方便自如；裤子方面则将臀部以下的多余部分折起，可以更好地显示出高臀部位置的漂亮轮廓等等。   
    DURBAN公司也从今年秋冬季商品开始将其主力品牌“DURBAN”的大批商品在西装制做上做了全面的刷新。该公司从“肩胛骨突出，肩膀以身体为中心线成1 4度角度向前倾斜”等日本人的体型和骨格开始着手重新进行研究，通过从描纸样、裁剪、辅助材料、缝制等整个过程努力提高西装的穿着舒适感。

    这些对描纸样等进行重新研究的背景在于西装的瘦长型的流行。 DURBAN公司表示：“西装的轮廓从80年代后期开始变得宽松，而近年来再次恢复到瘦长型，变得紧瘦。如果不是认真地再次将西装制做地‘柔和而饱满’，则很难得到顾客的继续支持”。ONWARD樫山公司也表示“新的瘦长型西装的流行也影响到了其他大批量商品，对描纸样的技术革新将要放到首要位置”。

除百货店外，男装专门连锁店和超级市场也受到了这股“追求穿着舒适感”潮流的影响。
    钟纺纤维公司的成衣制品营业部，在几个品牌的西装内投入了采用以人机学为基础的裁剪技术的西服制做。据称，即使是40-50岁的中老年肥胖体型者也可以穿着出优美的轮廓。

另外，AOKI INTERNATIONAL公司与岐阜大学和信州大学共同研究，开发了具有高伸缩性和保暖性的“舒适健康西服”。与岐阜大学共同开发的是经过热处理提高了天然弹性的短纤维纱，可以在不改变缝制式样和辅料的情况下，制做穿着感更舒适的西服。而信州大学则将这种穿着舒适感通过人机学和感性学进行数值评价。
该公司就与大学共同开发的优点表示：“将按以往零售店的想法不可能实现的‘对开发的验证’也变为了可能”。即使是西装这种保守的商品，单靠制造厂的深思熟虑已难以应对。从“顾客满足和差别化”(AOKl fNTERNATIONAL公司)的观点出发，西装的穿着舒适感将不断得到改进。
日本牛仔裤市场

日本的牛仔裤市场出现了以下的发展趋势：①高价商品持续走俏；②市场追求真材实料的商品；③款式趋向多样化。由此出现了“寻求怎样满足消费者需求”这样一个课题。伴随着这个课题的出现，进一步开拓以妇女消费层为中心的中老年牛仔裤市场似乎再次成为发展的热点。开拓中老年市场是长期以来的课题，而现在真正到了认真努力进行开拓的时刻。
经历了牛仔布热潮和设计、加工的多样化，市场越来越赋予消费者更多的选择方向。由此，消费者的购物需求也越来越高度化和细分化。

牛仔裤长期以来属于储备生产型领域，但现在从商品企画到店面促销都成为了时装不可缺少的必要部分。对国有品牌(NB)生产厂家来说，要求其具有自行开发差别化面料、广泛搜集时装信息、商品供应计划的细分化、多样的交货体制和店面促销的技巧等综合能力。同样，以OEM(客户商标生产)为主要生产的企
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业也要向消费者瞄准的零售店提供赋有独创性的商品。

    在“消费者起点”方面，期待进一步开拓妇女消费层市场。在年轻女性市场，有高贵风格、工作裤风格和军服式样等多种流行趋势、由此可见，这样的流行的方向未必需要高品质的牛仔布面料，所以牛仔布市场出现了停滞不前的感觉。

    但牛仔布的流行或者说牛仔裤的时装化已波及到了妇女消费层，目前在妇女牛仔裤市场上，强调“美腿”、通过弹性和样式改善提高穿着感和具有肌肤保养等功能的牛仔裤依旧畅销。而且妇女消费层也很注重进口商品中高价位的品牌商品。

    所谓妇女消费层。广泛包括了从25岁到50多岁的女性。比起创造流行的15岁至20多岁的少女来说，妇女消费层的市场发展潜力很大，“受市场任意摆布”的风险也很低。

    中老年男性市场也有潜在的发展可能性，只是目前该没有得到充分的开发。日本的人口稠密一代(二战后出生的一代)和其下一代35岁至40岁的男性消费层，一旦对商品有了认可，在消费方面则毫不吝惜。因此，各生产厂家充分发挥近年培养开发的高级面料，利用对不同年龄层的体型数据，及运用“真材实料”的进行商品开发，可以说中老年男性市场是极具挑战价值的市场。

    牛仔裤是日本的国民服装，像意大利人和美国人一样，日本的中老年能很习惯穿着牛仔裤的时代必将出现在不远的将来。为了这一天的到来，必须先开发出能满足中老年不同年龄层的商品。因此，以“消费者起点”为宗旨，正确分折了市场需求的商品生产必将成为重要的基本。

    总公司建于日本冈山市和福山市的牛仔裤生产厂家，开始注重在直营店经营方面投入力量。这些厂家在被誉为“年轻人都市”的大阪和东京的旺铺地段开设的店铺相当引人注目。这些厂家以前考虑到与销售客户之间关系，在开设店铺方面有所控制。但是，最近“希望及时将试销店收集的信息反映在商品贸易上”的需求增多，因此牛仔裤生产厂家在直营店的运营方面也变得容易起来。

虽然休闲服面料中最受欢迎的是牛仔布，但除牛仔布之外的休闲服面料也随着流行趋势的波动而时伏。希望从试销店及时得到反馈信息的企业增加的原因。是因为这些企业渐渐意识到：牛仔布这种商品让人无法掌握其何时，哪一种款式能够畅销。

NB(国有品牌)厂家方面，除了在北海道开设了女装领域第一家分店的BIq John公司以外，BIueway公司也开始了积极的经营活动。其中较有实力的是2000年9月在大阪的南堀江地区开设了男装直营店的Domingo公司，该公司如今又在东京的台场地区开设了第4家分店，商业活动越发活跃。
【海外政策法规】
欧盟出台化学品新规
欧盟于11月公布了《关于化学品的注册、评估、许可办法（REACH）》。该办法将取代欧盟现行的约40多个化工产品法规和指令，从而用统一的“注册-评估-许可”体系来管理欧盟市场上的化工产品。根据该法规，许多相关产品（包括纺织品、服装、玩具等）要求提供必要的检测证明，相关用户必须对其产品的安全性承担责任，主管相关应有权要求相关用户进行附加试验。

在欧盟委员会今年年中对该法规草案进行的公众咨询活动中，企业、欧盟成员国政府以及欧盟主要贸易伙伴美国等对该草案均表示强烈反对。迫于压力，欧洲委员会9月底对该法案进行了修改。根据最终公布的法规，欧委会估计有1％—2％的化工品因不符合要求而被迫退出市场，产品测试和注册给化工企业和下游消费者带来的相关费用约为52亿欧元，且有可能使世界化工品市场格局发生变化。

有关人士指出，欧盟是我国服装、印染布、色织布、玩具等产品出口的主要市场之一。欧盟新政策将增加纺织产品出口的检测费用，增加企业出口成本。我国出口纺织品若因检测结果不符合该政策，也将不能进入欧盟市场。

【行业动态】
2003年中国纺织品面临更多壁垒
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2003年5月，美国纺织品协议执行委员会（CITA）颁布了对中国纺织品实施限制措施的程序。在该程序颁布后，美国业界于今年7月24日提出了四种产品（胸罩、针织布、袍服、手套）的设限申请，8月14日，CITA受理了三种产品（胸罩、针织布、袍服）的申请，11月17日作出向中国提出磋商请示的决定。

2003年下半年，欧盟纺织业界呼吁效仿美国对中国纺织品服装实施特保措施的呼声日见高涨。9月11日，欧盟关于禁止使用偶氮染料的法令正式生效，中国企业面临着技术壁垒的挑战。

2003年，对我纺织品出口发起反倾销调查的有两起，一是南非当局于5月28日决定对我丙烯酸织物发起反倾销调查。二是印度工商部于10月29日决定对我尼龙纤维帘子布发起反倾销调查。2003年终裁结案的有两起，一是今年7月，秘鲁竞争与知识产权保护署裁定中国对秘鲁出口的涤棉府绸对其国内产业不造成损害而结案，中方获得胜诉。二是2003年7月，印度调查当局对中国对印度出口的2A用2A以下等级生丝设立27.97美元/公斤的最低限价。

2003年5月，由于中印双方对生丝检验的标准不同，印度政府以进口商为逃避反倾销税虚报2A以下等级生丝为由，通知各海关，要求对所有来自中国的生丝进行等级复检。该措施进一步严重阻碍了我国生丝对印度的出口。

今年4月和10月，日本对两次推迟对我国出口毛巾实施ATC下的保障措施作出决定，致使该案久拖未决。

从2002年开始，我国出口到贝宁的提花布低价竞销，恶性竞争严重，贝宁政府已经多次提出抗议，商会配合有关部门积极进行了协调和调查。

2004年，是配额全面取消前的最后一年，我国纺织品服装在扩大出口，迎接机遇的同时将会面临更多贸易壁垒的巨大挑战，形势仍然不容乐观。

各地投资、建设动态

一、山东潍坊四棉工业园。山东潍坊四棉工业园奠基仪式于近日隆重举行。新奠基的潍坊四棉工业园位于潍坊市凤凰山高新技术产业园内，占地面积1166亩，总投资12亿元，设计规模为环锭纺15万锭，喷气织机600台和一条年产3900万件高档针织成衣的生产线。工业园建设分三期进行，一期工程投资1.85亿元，预计2004年10月份投产达效，整个工业园将于2010年全面建成投产。

    二、安徽全安生态工业园。以纺织和服装加工项目为主的安徽省池州市全安生态工业园建设自启动以来，随着园区基础设施建设不断完善，投资者纷至沓来。园区被分成三个小园区：一是以纺织加工为主的颐和银丰工业园区，由北京颐和丰业投资公司筹建，首期占地300多亩，一期投资1.5亿元；二是以欧洲华人为主要投资者的欧化工业园区，占地238亩，总投资7000万余元，主要从事服装加工；三是海华工业园区，由法国籍华人投资创建，占地100亩，总投资3000万元，主要投资也为服装加工。

    三、浙江金鹰亚麻股份有限公司。近日，浙江金鹰亚麻股份有限公司投资2.6亿元兴建的亚麻生产厂在新疆奇台县破土动工。这项工程将分两期于2005年完成。首期将由金鹰公司投资1.5亿元建成拥成10条生产线的原麻生产厂；二期金鹰公司将再投入1.1亿元建成产品附加值更高的麻纱厂。

    四、新疆兵团农七师。新疆兵团农七师6万棉纺锭技改扩建工程近日全面开工建设。工程总投资2.3亿元，全部引进具有世界领先水平的纺纱设备，其国外设备均采取网上招标采购方式，首批2万锭技改工程预计2003年12月底即可全部投产，全部工程将于2005年5月结束，届时，该师将年新增纺纱能力12000吨，纺纱规模达到30万锭。

    五、台湾远纺计划大举扩增无锡厂纱锭产能。台湾地区纺织龙头企业远东纺织公司计划加速打造其设在江苏的无锡纺纱厂，使之成为远纺的全球生产重点。根据规划，未来5年，远纺将把无锡纺纱厂的纱锭数目从目前的5万锭增至20万锭，估计新增投资额为15亿元新台币(34元新台币合1美元)。

    六、山东魏桥集团滨州工业园。据有关消息，魏桥纺织集团在滨州地区新建的近180万锭工业园(据说投资上百亿)已进入建造中期，在明年年底前一期投入生产的可靠性很大。

    七、山东淄博宝艺服装有限公司。以童装生产起步的山东淄博宝艺服装有限公司，投资1.5亿元新建的淄博宝艺商贸城即将动工。宝艺商贸城位于淄博服装工业园内，占地面积500亩。

八、重庆市涪陵金帝工业集团。重庆市涪陵金帝工业集团公司的国债技改项目——5000锭亚麻纺织生产线正式投产。这是该公司继“1000万米苎麻织物染整技改国债项目”之后的又一个国债贴息技改项目。今年1月正式启动的5000锭亚麻纺织国债项目，总投资4000万元，新购进设备129台(套)，新建和扩建厂房面积2400平方米。
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九、江苏昆山三牛集团。江苏昆山三牛集团总投资达9亿元的20万锭纱厂也已进入施工阶段，预计2004年底前可能一期投入生产。

    十、河南新野建成新型纺织城。新野县近年来以新野纺织股份有限公司为龙头，在百里平川上建成了78家合资、独资、民营棉纺织企业，年创利税超亿元，成为县城经济发展一个新亮点。

近年来，新野纺织企业异军突起，发展态势强劲，从3年前仅有的5家纺织企业，发展成为如今拥有78家大、中、小型纺织厂家。新野县百里平川，平均不到一公里一家纺织企业，这在全国实属罕见。
新野县委、县政府充分发挥新纺公司的骨干作用和技术力量，以大带小，以强带弱，实行政府搭台，让纺织业唱大戏、唱主角，积极探索县城经济发展的新思路，形成了纺织规模优势，收到显著效果。纺织业已成为该县财政收入的支柱产业。
中国童装市场发展状况

品牌经营是童装发展方向，特许经营和加盟连锁是品牌童装主要销售形式。

儿童发育生长很快，童装的穿着周期较短，同时由于童装经营风险比成年服装要低，市场进入门槛也比较低，童装市场形成多渠道流通，各种经济成份参与经营的竞争格局。目前，我国童装市场潜力巨大。据统计，国内16岁以下的儿童有3亿多，占全国总人口的1/4，而国内的童装市场在整个服装行业仍然是个小市场，国内4.4万个服装企业，有品牌的童装专业生产企业不过几百家而已。这个巨大的市场吸引了许多企业的关注。
· 童装市场存在的问题

    首先是产品结构不合理。市场上以婴儿服(0—1岁)、幼童服(1—3岁)、小童服(4—6岁)居多，中童服和大童服的市场存在很大的空白。特别是lO—14岁人口占全部14岁以下人口的44％，童装需求量占全部童装需求量的48％，市场潜力很大，而厂商对此类需求关注不够，造成市场空白。

    其次，大量低档产品充斥市场，高端市场被国外品牌商品占据。从价格上童装可以划分为三个档次。低档市场(100元)以下有国有及大部分乡镇企业占据，中档市场(100—200

元)有三资、国有和少数乡镇企业占据。高档市场主要是三资、进口品牌。如果按城镇儿童中童装消费比例计算，400元的高档产品占20％，80％是150元的中档产品，农村儿童是50元的低档产品，那么高档童装消费额占全部消费额的25％，中档童装消费额占全部的37%，低档童装占全部消费额的38％。

进口、三资品牌童装是国内童装高档市场的领导者。这类品牌童装进入国内市场时间早，风格国际化，具有营销优势，在大、中城市高档童装市场占据主导地位。国内知名品牌童装，在价格定位上一般低于进口品牌，国产品牌童装特点表现为区域化，产品质量优良，但缺乏国际经营理念，在产品风格和品牌运作方面比进口品牌略逊一筹。米奇妙、派克兰帝等知名国际品牌以质量、款式等优势占据了童装高档市场，而国内的品牌多数集中在低档市场，与国际品牌相比差距主要在设计和营销上，国内品牌一直在模仿国外童装，缺乏适应儿童生长的设计，时代感不强，没有重视品牌的形象设计，很少投入经费开发研究，缺乏个性和民族色彩。

●   童装市场销售情况及特点
童装消费已经从数量消费向品牌销费过渡，竞争焦点也转向品牌。消费者对带有浓重西方韵味的外国品牌变得习以为常。据统计，目前国内童装市场进口品牌已经占据50％的市场份额，而国内童装生产企业，70％处于无品牌竞争状态，有品牌的童装只占市场份额的30％。海外童装品牌在各大商场中都获得良好的业绩，包括“米奇妙”、“巴布豆”、“丽婴房”、“派克兰帝”等。

   童装销售市场品牌竞争更加激烈。2002年位列前十位品牌市场综合占有率、市场销售份额、市场覆盖面之和比2001年都有所下降。童装市场销售第一的米奇妙2002年的市场综合占有率不足5％，第一至第十位的品牌市场综合占有率相差不足4个百分点，品牌差距日益减小。

国内品牌童装缺乏竞争力。在中华全国商业信息中心对大型重点零售企业的统计中，进入市场综合占有率前十位的品牌中，只有一休、水孩儿、小星星、好孩子为国产品牌，其他为外资或合资品牌。2001年
进入前十位的国产品牌有4个，市场综合占有率总计为11.6%，市场销售份额为11.44％，市场覆盖面为11.9％。到2002年，进入前十位的国产品牌只有3个，市场综合占有率总计为6．1l％，下降了5.5个百
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分点；市场销售份额总计为7.42％，下降了4个百分点；市场覆盖面总计为5.24％，下降了6.7个百分点。

    海外品牌童装随着我国城市居民的生活消费结构改善，恩格尔系数下降，对童装的需求趋于多元化，不失时机地进入我国大中城市，这些“洋品牌”虽然在价格上普遍比国产童装高出20％-200％，仍然受到消费者的青睐。海外童装品牌在各大商场都获得良好业绩，主要原因大致有：一是卡通效果强。抓住儿童的心理，图案活泼、夸张，色彩鲜艳，休闲性强，比如使用了米老鼠、巴布豆等卡通形象，在款式设计上新颖独特，潮流感强，具有强烈的视觉冲击力，获得家长和儿童的认知。二是款式多、品种全、选择余地大。海外品牌几乎把童装开发到无所不包的程度。以冬装为例，就有各种T恤、外套、薄厚毛衫、长裤、套裙、背心、套服、大衣、防寒服等。海外品牌童装注重服装服饰的搭配，产品自成体系，从里到外、从头至脚，从居家到外出、上学，所有儿童系列应有尽有。营销手段多种多样，注重品牌形象。如在店堂布置上注重与童装风格相吻合的专卖店形象，统一装潢模式和商品陈列，在大众心目中树立明确的品牌形象。海外品牌童装配合强大的宣传和公关攻势，全方位地体现品牌风格，刺激和诱发家长和儿童的购买欲。
    在很大程度上，童装特别是低档童装销售以批发市场为主，，但是随着经济水平的不断提高，批发市场这种低档路线最终会遭到淘汰，品牌化经营是童装的最终发展方向。特许经营和加盟连锁是品牌童装的主要销售形式，一般采取在百货店开设专柜或者是开设专卖店的形式进行销售。

    在百货店的童装区，一般是按品牌摆放货物，各个品牌开设自己的专柜。而不同年龄的服装有很大差异，这给消费者购物时带来很多不便，消费者在购买某一年龄的童装时没有专门的柜台，需要在整个童装区进行选购，特别是对于那些带着小孩一同选购的消费者来说，逛商场是一件很麻烦的事。因此，百货商场等大型零售企业的童装区除了按品牌进行分类摆放外，也应考虑童装的特殊性，对于不同年龄的童装进行集中摆放，方便消费者选择。
    从对童装消费的分析可以看出，童装和成人装不同，儿童是消费者，家长确是最终的决策者，这就加大了市场营销的复杂性。在宣传自己的产品时要让儿童喜欢，还要让家长觉得自己的产品实用、舒活、耐穿。
    目前童装市场上的知名品牌米奇妙、巴布豆、派克兰帝等都以时尚的设计和优良的品质来建造自己的品牌。如“米奇妙”童装有迪斯尼公司授权，米老鼠、高菲狗的形象，派克兰帝推出的加菲猫系列的童装，这些卡通人物深受儿童的喜爱，加上时尚的设计，与国际流行接轨，又保持了个性化，因此受到孩子们的欢迎。同时这些知名品牌注重孩子穿着的舒适性与功能性，能得到家长的认可。

    因此只有针对童装市场的特点以及儿童消费的差异性，并结合企业的目标市场定位，建立品牌市场运作机制，把品牌文化和市场营销策略结合起来，才能获得消费者的认同。
    对于中高档品牌的童装，除了有鲜明的品牌形象，具有强烈的视觉冲击力，给儿童以深刻印象外，更应该让家长感到物有所值。既然花费不少钱购买品牌童装，家长总希望能够买到独特的、显示自己品味的产品，这就要求童装除了面料讲究、做工精湛、舒适实用外，还应有文化内涵。因此针对自己的消费群体，在广告宣传、产品陈列、店内布局和服务等方面，都要做到独特且富有品味。
2004中国出口不容乐观

· 发动贸易保护更加随意

· 全球经济复苏的形式不确定

· 一些出口结构与中国相似的发展中国家成为反倾销主要发起国

刚刚过去的2003年称为“贸易年”：“反倾销”、“贸易壁垒”、“WTO” 这些名词频繁地在中国媒体上出现，老百姓对这些专业名词从陌生到耳熟能详，对外贸易已经成为我们生活中的一个重要内容。
站在2004年的门槛上展望前景，去年所发生的贸易磨擦只能算是开始。随着中国经济的发展，出口商品竞争力的不断提高，我们的前面也会出现更多的风浪。    
中国是反倾销的主要目标

几天前，记者收到了一家国际著名律师事务所发来的《2003年全球贸易保护报告》。从报告提供的数据看，中国依然是全球反倾销的主．要目标。2003年上半年立案的反倾销案，涉及中国的有48起，超过
了全球总数的一半。而各国反倾销限制的主要产品如化工、塑料、橡胶、钢铁、纺织品，全是中国的出口强项。    
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与前两年相比，2003年各国发起的反倾销和贸易保障措施数量急剧减少。2002年，全球反倾销立案总数为285起，而2003年上半年只有82起。2003年前9个月，各国动用保障措施的总数只有13起，而2002年则达到创纪录的132起。从这些数据看，全球各国的贸易壁垒在降低。
但对中国而言，形势却不容乐观。仔细分析这份报告，可以清楚地看出：美国正在成为反倾销和贸易保障措施的主要发起国。2003年上半年，美国反倾销立案16起，为全球之最；全球正在实施中的反倾销案共1252起，美国占了27l起，亦为全球之首；美国目前正在实施的贸易保障措施有10项，也是全球第一。美国是中国出口的主要目的国，美国贸易壁垒升高，中国当然是首当其冲的受害者。
美参议员提出贸易协定新规则：增加就业、减少赤字

    在对外贸易方面，近年来，美国更倾向于采取双边或区域合作，促进欧洲、日本等亚洲国家开放市场。双边、区域合作实际上已成为推动多边谈判的筹码，但这等于是给全球发出了一个错误的信号：全球贸易谈判必须符合美国的战略，否则美国就不愿谈下去。《金融时报》的分析称，美国已经利用双边协定来惠顾其忠诚的盟国，惩罚其薄情的朋友，各国贸易伙伴的选择、双边和地区谈判的议程都受到了美国政治的干预。尽管美国贸易代表佐利克对此始终拒绝承认，可事实上，美国国内与国际政治已成为贸易自由化的绊脚石。

美国贸易政策的调整对中国出口形成了重要影响。“9·11”事件之后，美国更积极地采用反倾销和贸易保障措施。业界人士普遍认为，这一变化实质是美单边主义政策的延续，其背景是美国经济低迷不振，失业增加，国内贸易保护主义抬头。美国参议员多根不久前提出一项议案，提议全面改革美国的贸易战略，把贸易协定能否有利于减少外贸赤字，能否增加就业视为最基本的原则，要求美国对外贸易谈判严格遵守这两个原则。

令人担心的是，这种趋向最终有可能是以牺牲中国出口为代价的。从2003年中美经贸问题的争端来看，政治化的味道越来越浓。今年是美国的大选年，从历届总统大选来看，失业问题都备受关注。因此本届大选很可能就会受到贸易保护主义的更多影响，中国产品会再次成为美国政治的牺牲品。

未来针对中国产品的贸易壁垒将升高

英国贸易问题专家斯蒂文森认为，2003年贸易保护壁垒降低有两个原因，一是近年来世贸组织受理的反倾销申诉，绝大多数都是发起国被判违规；二是2003年，世贸多哈回合谈判遇到困难，进入“敏感期”。这两个原因导致各国在动用保护措施时比较谨慎，但斯蒂文森预期，这种情况只是暂时的，未来贸易保护的壁垒将会升高。
贸易界人士认为，未来针对中国产品的贸易壁垒升高大体上有三个原因。其一，全球贸易保护的形式正在发生变化，保障措施正在取代反倾销，成为更主要的保护工具。与反倾销相比，保障措施具有更大的任意性。比如2002年3月美国为限制钢铁进口而实施的201条款，就不需要证明进口产品在美国市场的销售是否符合相关贸易法规，也不按各国进口数量的不同加以区别，只要认定美国企业受到的“严重损害”是因为某种进口产品直接造成，就可以采取“惩罚”措施。对中国更为不利的是，美欧等国都有专门针对中国纺织品和其他产品而制定的保障措施。

其二，目前全球经济的复苏还很不稳定，美国经济虽然显露出蓄势待发的劲头，但欧洲、日本的经济前景并不明朗，全球经济复苏的列车仍有可能减速，中国产品仍会成为更多国家限制的对象。  美国《时代周刊》的报道称，目前出口已经占中国经济总值的30%。现在面临的问题是，中国真的有足够多的买主吗？    
其三，一些发展中国家成为反倾销的主要发起国，比如印度近两年半来反倾销立案共有167起，中国正在成为这些国家反倾销的主要对象。中国已是全球第六大贸易国，而中国的出口产品有不少都与发展中国家的同类产品存在着护主义提供口实。

纺织品面临重重围剿

纺织品是中国的出口强项，纺织品出口前景对中国外贸形势也最具预警意义。
2004年是纺织品出口十分关键的一年。根据乌拉圭回合纺织品及服装协议，全球将于2005年1月1日取消纺织品及服装配额限制。中国是全球最大的纺织品出口国，取消配额无疑有利于中国纺织品的出口。
但是，贸易保护主义的阴影正在不断聚积。一方面，美欧等国拖延取消配额的进程；另一方面启动针对中国产品的保障措施，通过非配额手段限制中国纺织品的进口。  
2003年1月，欧盟公布了专门针对中国纺织品而设立的保障措施，其有效期将延续到2008年年底。2003年10月29日，欧盟又提出了取消配额后的应对措施，将在产品对环境和消费者健康的影响等方面加
强监管。欧盟还表示，一旦国外纺织品及服装大量涌入，扰乱市场，将采取更多反倾销措施，并可能启动保护机制。
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在美国，纺织品及服装贸易问题一直备受国会关注。美国不久前决定采取保障措施，对中国三项纺织品设限之后，美国纺织业界仍不肯善罢干休，正积极筹划，准备在未来数月提出多项市场保护申请，矛头直指中国产品。有议员提出了一项新的修正案，要求修订《1930年关税法》，使美国政府有权扣押、没收及销毁违法进口的纺织品及服装。中国外贸企业必须作好应对的准备。
【法律服务】
ATA单证册--货物暂准免税进口的通关护照

一、ATA单证册简介：

    在从事国际间商贸、文化、科技交流活动（特别是参加或举办国际展览会、博览会）时，需要将货物（如：商业样品、展品、展出所使用的设备、印刷品等）临时运出到目的国，完成货物的使用目的后再运回原所在国，这一过程海关称为暂准进出口。ATA单证册制度就是为暂准进出口货物建立了世界统一的通关手续，凭ATA单证册在各国海关通关时可以享受免税进口、免予填写国内报关文件、免报关资格和展会批件等多项便利。截至目前，已有58个国家和地区实施了ATA单证册制度，75个国家和地区接受ATA单证册。每年凭ATA单证册通关的货物总值达到约120亿美元。ATA单证册已经成为暂准进口货物使用的最重要的国际海关文件。
二、ATA单证册的作用

1． 简化通关手续
ATA 单证册是国际统一格式的报关文件，内容简单清楚。它代替了货物进出口报关时所应填写的各国国内海关报关文件，并取代了暂准进口货物在进口时所应提交的进口各税担保，从而极大地简化了货物通关手续。
2、节省报关费用和报关时间
使用ATA 单证册报关，使贸易商、销售人员、参展人员和专业工作者等，可以预先安排好去一个或多个国家的海关手续，并可以保证快捷通关，而无需其它手续和费用。同时也为海关节省了管理费用和时间。
3、降低持证人的风险
准备将货物带往国外，特别是去往多个国家的货主，使用ATA 单证册后，就不用再交纳各国进口各税担保而携带高额外汇出国。
三、我国实施ATA单证册的情况

我国自1998年开始实施ATA单证册制度。目前，中国国际贸易促进委员会纺织行业分会/中国国际商会纺织行业商会是我国纺织服装行业内第一家也是唯一一家授权代理ATA单证册的代办机构，我会被授权代理的出证认证业务还有“国际商事证明”和“领事认证”，将在后续的报道中陆续加以介绍。
欢迎访问

中国纺织法律服务网（www.cntextilelaw.com）。  
【分会动态】
热烈庆贺我分会荣获2003年度中国国际贸促会“工作创新奖”
2004年1月8-9日中国贸促会四届二次委员会议在北京顺利召开。

为了表彰在2003年取得显著工作业绩的分会，总会经过调研、评审，在此次会议上向其中六个分会进行了表彰并颁发了奖牌。获此殊荣的分会分别是青岛市分会、宁波市分会、纺织行业分会、北京市分会、

福建省分会及广西省分会。其中纺织行业分会获颁2003年度中国国际贸促会“工作创新奖”。张延恺常务副会长代表纺织分会上台领奖，并向与会代表介绍了开拓新的服务领域的创新经验。   
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2003年纺织贸促会年终培训暨工作总结会议召开

2003年纺织贸促会年终业务培训暨工作总结会议于12月26－28日在北京怡生园国际会议中心举行。全会所有领导员工参加了培训及工作总结会议。

    作为一种新的培训方式的探索，由各项目组负责人及部门负责人作为主讲人员的员工培训工作在26－27日紧张进行，通过对行业及国内外情况以及项目的分析，各部门间、各项目间进行了很好的沟通，所有员工普遍感到收获较大，培训达到了预期目的。

    28日上午，2003年工作总结会议召开。中国国际贸促会纺织行业分会常务副会长张延恺做了大会主旨发言。张会长系统地总结了2003年所取得的工作成绩，在2003年中国发生了意想不到的“SARS”疫情的情况下，纺织贸促会取得的成绩是来之不易的，是全体员工共同奋斗的结果。张会长并结合当前面临的竞争形式，重点分析了我会存在的问题，并对明年工作打算进行了部署。

    中国纺织工业协会副会长、中国国际贸促会纺织行业分会会长许坤元出席了总结会议并发言。许会长在发言中肯定了张会长的年终总结发言，认为总结深刻，并指出随着2003年年初领导班子的调整，新班子，新气象，新成果，工作非常饱满。许会长最后就当前国内外经济形势及纺织行业发展态势做了详细的分析，并对纺织贸促会工作开展提出了希望。

展会速递：中国国际针织博览会牵手

全国针织产业基地市（县）及特色城（镇）

2004年中国国际针织博览会将于2004年3月31日至4月2日在北京全国农业展览馆举办。届时与针织产业相关的由中国纺织工业协会授牌的中国纺织产业基地市（县）和特色城（镇）将在1号馆集体亮相。他们是中国针织名城浙江省象山县，中国针织名镇广东省佛山市张槎镇，中国毛衫名镇广东省东莞市大朗镇，浙江省桐乡市濮院镇，江苏省吴江市横扇镇，中国纺织产业基地市福建省晋江市，中国针织内衣名镇广东省汕头市潮阳区谷饶镇，中国经编名镇浙江省海宁市马桥镇。这些名称或许并不为大众消费者所熟知，但诸如浩沙，奥丝蓝黛等著名品牌就诞生在这些特色城镇。与此同时来自这些产业基地的众多具有优良品质却尚未为大众熟悉的品牌将通过中国国际针织博览会走入大众消费者的视野，摆脱好酒也怕巷子深的尴尬局面。

另据悉，作为针织行业的领头羊，如三枪，帕兰朵，俞兆林，铜牛，即发，元首，浪莎，扬州华源彩虹，福建凤竹，雪莲，珍贝等也将在2004中国国际针织博览会上亮相。三枪带来了获得上海高新技术产品称号的舒绒莱卡内衣，雪莲将展示应用SP感官认知技术的新型羊绒衫。著名的意大利圣东尼SANTONI公司将在展会上展示先进的无缝针织技术并举办相关讲座。

展会同期还将举办相关产业基地新闻发布会，针织科技论坛等专业活动。
中国贸促会高燕副会长视察我会并进行工作调研
1月15日下午，新上任不久的中国贸促会高燕副会长到我分会视察并进行工作调研。高副会长在协会四楼大会议室愉快地与我会中层以上领导干部进行了座谈。中国纺织工业协会副会长、纺织贸促分会会长许坤元一起参加了座谈。陪同高副会长进行工作调研的贸促总会工作人员有会务部部长董松根、展览部副部长孙钢、办公室主任卢鹏启、展览部业务处处长郭英会以及分支机构管理处副处长张洁等。
    我分会常务副会长张延恺就我会工作向高副会长做了简要汇报，并就分会事业发展过程中遇到的问题向高会长提出了建议和要求。
    高副会长在发言中肯定了我分会多年来围绕行业和企业服务所取得的成绩，并结合当前发展形势指出要充分发挥贸促职能，服务注重实效，形势逼人，不进则退。最后高副会长欢迎纺织分会工作人员与总会和她经常保持沟通，就工作中遇到的问题多提建议。
    许坤元会长就入世后，服务业的逐渐开放，如何深入为行业和企业服务，培育和扶植中国的品牌展会进行了阐述。
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【贸易与合作】

摩洛哥求购：textile

联系名址：Mr.Karim Akesby 
Commerce General 
Casablanca, Morocco 
电    话：00212 22 827788 
传    真：00212-22-827788

澳门求购：Leather
联系名址：Mr.Georges Puilame 
Mascarenes-Oriente 
1,Estrade Dos Parses 4th Floor B,Macao 
电    话：00853-712215 
传    真：00853-712337 
电子邮件：acmo@macau.ctm.net
土耳其求购：PU/PVC Leather,

Synthetic Leather
联系名址：Mr.Ismet Tugsuz 
Altan Kimyevi Maddeler Tekstil Gida San Ve

Tic.Ltd. 
Cakmak Mah,Mermer Sok,No 5,Gaziantep,

Turkey 
电    话：0090-342-3251045 
传    真：0090-342-3250991

土耳其求购：Leather Accessories

联系名址：Mr.Ozcan Gungor 
Esman Metal San Ve Tic.Ltd.Sti. 
Alboyacilar St.,No 74,Yenikapi,

Aksaray,Istanbul,Turkey 
电    话：0090-212-5300281 
传    真：0090-212-6327310

菲律宾共和国求购：Household Products
联系名址：Mr.Elmer Tan 
Lenmer Enterprises 
2-C St.,Mary,Provident Village,

Marikina City,Philippines 
电    话：0063-2-9488222 
传    真：0063-2-9332904

美国求购：Canvas Awnings
联系名址：Ms.Linda Tipton 
Ashco Awning & Specialty Co. 
75 Weaverville Hwy.,Ahseville,NC 28804,

U.S.A. 
电    话：001-828-2534796 
传    真：001-828-2554682

香港求购：Textured Yard&Fabrics;Spin

Nyon Yarn
联系名址：Mr.Albert Kam Wai Ngan 
Millionfull Company Ltd. 
18th Floor,China United Plaza,

1008 Tai Nan West Street,

Cheung Sha Wan,Hong Kong 
电    话：00852-27413103 
传    真：00852-27853115 
电子邮件：albert@millionfull.com
香港求购：Nylon,Dyed Yard
联系名址：Ms.Daisy Poon 
Glorious Holdings Limited 
Unit C2,3/F.,Phase 5,Hong Kong Spinners

Ind.Bldg.,760-762 Cheung Sha Wan

Rd.,Kowloon.Hong Kong 
电    话：00852-24870020 
传    真：00852-24261315 
电子邮件：daisyen@ghl.com.hk
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突尼斯求购：PVC Tarpaulins

联系名址：Mr.Lachiheb Fathi 
Societe Maghrebine De Negoce 
Rue Haffouz Intilaka A2 3000 Sfax,Tunisia 
电    话：00216-7-4297156 
传    真：00216-7-4299650

土耳其求购：Linening
联系名址：Mr.Haluk Irez 
Tam A.S. 
Beymersan,Mermer Sanayi Site,2 Bulv.,

No22,Yakuplu,Istanbul,Turkey 
电    话：0090-212-8778047 
传    真：0090-212-8778048

香港求购：Polyester Textured Yarn
联系名址：Mr.Yiu Ching On 
Ching Hing(Holdings) Limited 
10/F.,International Industrial Building.,

501-503 Castle Peak Rd.,Kowloon,

Hong Kong 
电    话：00852-22669000 
传    真：00852-23109890 
电子邮件：coyiu@ching-hing.com.hk
法国求购：Textile
联系名址：Mr.Michel 
Martin Street 
66 Rue Rene Boulanger 75010 Paris,France 
电    话：0033-1-42417542 
传    真：0033-1-42084595

加拿大求购：Canvas,Tarpaulins
联系名址：Mr.Martin Cramaro 
Cramaro Tarpaulin Systems Ltd. 
206 Arvin Avenue,Stoney Creek,

Ontario L8e 218,Canada 
电    话：001-905-6622757 
传    真：001-905-6624811 
电子邮件：mail@cramarotarps.com
马来西亚求购：Multifilament Yarn
联系名址：Mr.Md.Zainul Farukdin 
Zal Agro 
Bg-5,Ground Floor,Happy Mansion,

Jalan 17/13,

46400 Petaling Jaya,Selangor,Malaysia 
电    话：0060-13-3525521 
传    真：0060-13-79573701

邮编：100742                             编辑部地址：北京东长安街12号
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重要启示：


更多精彩内容，欢迎访问纺织贸促网“贸促通讯”栏目。


请点击：� HYPERLINK "http://www.ccpittex.com" ��www.ccpittex.com� 或 � HYPERLINK "http://textile.ccpit.org" ��http://textile.ccpit.org� 


欢迎来函来稿，信息交换。
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